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WPROWADZENIE

Turystyka city break, tj. krotkotrwate, najczesciej weekendowe podroze, z wykorzystaniem
gestej sieci polgczen lotniczych, jest istotng formg turystyki miejskiej w Europie. Po akcesji
do Unii Europejskiej krajéw z Europy Srodkowej i Wschodniej, liczne miasta z tej czeéci
kontynentu objete zostaty ekspansjg przewoznikéw budzetowych, co spowodowato istotny
wzrost ich popularmodci wérdd turystow z pozostatych czesci Europy. Dotyczy to miedzy
innymi Budapesztu, Krakowa, Pragi, Rygi i innych miast dawnego tzw. bloku wschodniego
(Hughes, Allen 2009; Smith, Puczko 2010; Thurneli-Read 2012).
Motywy podejmowania podrozy w ramach city break sa rozmaite — od , klasycznego”
zwiedzania gléwnych atrakcji turystycznych - po wyjazdy w celu odwiedzania pubdw,
dyskotek 1 nocnych klubéw. Drugi z wymienionych motywow, dotyczy glownie
uczestniczenia w ,,nocnym zycin” danego miasta i wlgczany jest do galezi turystyki zwanej
“w anglojezycznej literatmize party fourism (Bell 2008). W jej sklad, oprocz m.in. turystyki
wieczorow kawalerskich, sexturystyki 1 alkoturystyki, wchodzg podroze, ktorych gtéwnym
motywem jest clubbing, t] odwiedzanie co najmniej kilku klubéw nocnych i dyskotek
w ciagu jednego wieczora, w celu uczestniczenia w imprezach tanecznych.
Turystyka clubbingowa rozwingta si¢ na przetomie lat 80 1 90 ubiegiego wieku
w oérodkach wezasowych zlokalizowanych nad Morzem Srédziemnym, jednak jej forma city
break jest nowszym zjawiskiem, zwigzanym z rozwojem tanich linii lotniczych (Malbon
1997; Goulding, Shankar 2011). W obu formach podrézy clubbingowych uczestnicza miliony
turystoéw rocznie, zazwyczaj w wieku 18-26 lat, wérdd ktdrych dominujg mieszkancy Wielkiej
Bryfanii (Sonmez i in. 2013). Wszystkie polskie porty lotnicze, z powodu emigracji
zarobkowej Polakow, posiadajg regularne polaczenia z brytyjskimi miastami, przez co
tamtejsi turysci clubbingowi moga korzystaé z wyjazdéw do Polski w ramach city break.
Mimo duzej popularnosci turystyki clubbingowej w Europie, nie zostata ona dotychczas
dostatecznie zbadana pod katem geografii turyzmu, zaréwno w polskiej jak i obcojezycznej
literaturze przedmiotu. Autorzy zajmujacy sie problematyka clubbingu skupiaja si¢ glownie
na negatywnych aspektach tego zjawiska jakimi sg: naduzywanie alkoholu i narkotykéw oraz
inne niepozagdane zachowania wsr6d czescl turystdw clubbingowych.
Brak opracowan pod katem potencjatu turystycznego ofrodkéw clubbingowych oraz
niemal catkowity brak analiz z zakresu geografii turyzmu byly inspiracja dla autora do

podjecia tematyki badawczej poruszangj w niniejszej pracy.



CEL PRACY

Gléwnym celem pracy jest okredlenie potencjatu turystycznego wybranych polskich miast w
aspekcie zagraniczne] clubbingowej turystyki city break, a takze préba opracowania metody
wymiernego rangowania potencjaha turystycznego miast w odniesieniu do tego typu turystyki.
Praca posiada charakter zardwno metodyczny jak i poznawezy. Celem szczegdltowym

w wjeciu metodycznym, jest proba adaptacji i modyfikacji metod analizy pordéwnawczej
potencjatu turystyczneglo, stosowanych w dotychczasowej literaturze przedmiotu, przy
jednoczesnym uwzglgdnieniu:

» specyfiki turystyki clubbingowej

o charakterystyki podrozy z zakresu city break
Szczegolowymi celami poznawczymi pracy sg:

« okre§lenie rangi potencjatu turystycznego badanych miast

s identyfikacja struktury potencjatu turystycznego w wybranych miastach

* rozpoznanie silnych 1 stabych stron analizowanych elementéw potencjatu

s szezegblowa analiza infrastruktury clubbingowej w badanych miastach

s delimitacja stref clubbingu w badanych miastach

» zidentyfikowanie stopnia atrakcyjnodci turystyczmej badanych miast na

podstawie opinii respondentéw
¢ sporzgdzenie profilu turystow clubbingowych odwiedzajacych polskie miasta

s rozpoznanie aktualnych trendéw w europejskie] turystyce clubbingowej

Préca posiada réwniez charakter aplikacyjny. Rozpoznanie szczegbtowych preferencii
europejskich furystéw clubbingowych oraz okre§lenie struktury potencjalu turystycznego
w kazdym z analizowanych osrodkéw (w tym stabych i silnych stron elementéw skiadowych
potencjatu), moze by¢ przydatne w celu opracowania strategii rozwoju turystyki clubbingowej
przez samorzady zainteresowane promocjg tego typu turystyki przyjazdowej. Wyniki
zaprezentowane W pracy moga roéwniez sta¢ si¢ podstawa do promocji cech
bezkonkurencyjnych wystgpujacych w badanych miastach oraz tworzenia wizerunku
(image’u) tych osrodkdw.



OBSZAR BADAWCZY

Zakres przesirzenny pracy obejmuje 13 nastgpujgcych miast: Bydgoszez, Gdansk, Gdynie,
Katowice, Krakow, Lublin, £6dz, Poznan, Rzeszéw, Sopot, Szczecin, Warszawg oraz
Wroctaw (ryc. 1). Kryteria wyboru wymienionych o$rodkéw zwigzane byly ze specyfikg
turystyki clubbingowsej turystyki.

Pierwszym kryterium, zwigzanym z charakterystyka podrézy z zakresu city break,
bylo sgsiedztwo portu lotniczego obshigujgcego regulame, miedzynarodowe polaczenia. Pod
uwage wzicto jedynie oérodki polozone w odlegtosci mniejszej niz 50 km od lotniska.
Wymoég wystepowania polaczen lotniczych powstal w oparciu o dotychczasowa literature
przedmiotu (Huges, Allen 2006; Stock 2006). Drugim warunkiem bylo posiadanie przez dane
miasto rozwinigtej infrastruktury clubbingowej, a wigc odpowiedniej liczby klubéw nocnych i
dyskotek (co najmniej 10 zgodnie z danymi z ftb.pl, klubowa.pl, clubbing.pl). Ostatnim
warunkiem, bylo funkcjonowanie stalego, bezposdredniego potgezenia obstugiwanego przez
komunikacje publiczna, miedzy miastem a lotniskiem. Jak wiadomo z dotychczasowych
badadt (Stock 2006; Dunne i in. 2010) — tury$ci podrézujaey w ramach city break cheg szybko,

sprawnie 1 stosunkowo tanio dostaé sie do docelowego osrodka.
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Ryc. 1. Wybrans oérodid

Zrédto: opracowanie wlasne

Zakres czasowy pracy objal dane pochodzace z lat 2012-2014. W analizach majacych

na celu przedstawienie dtugotrwatych proceséw wykorzystano dane z lat wezedniejszych



METODY BADAN

Autor wykorzystal szereg metod stosowanych w badaniach geograficznych. Kluczows
z nich byla metoda analizy poréwnawczej potencjatu tarystycznego miast, skonstruowana
poprzez zmodyfikowanie wybranych, istniejagcych juz metod, przy jednoczesnym
uwzglednieniu specyfiki turystyki clubbingowej, charakterystyki podrézy z zakresu city break
oraz specyfiki polskich miast.

Przed przystapieniem do badaf wlasciwych, w celu ustalenia sktadowych potencjaiu
turystycznego, nadania wag poszezegélnym podkategoriom, a takze ukazania aktualnych
trenddéw w turystyce clubbingowe], autor przeprowadzil pilotazowe badania ankietowe wsréd
uzytkownikéw portalu spoteczno$ciowego Facebook, Wybdr tego Zrédla podyktowany byl
jego populamodcia — w pazdziermku 2012 r. liczba uzytkownik6w Facebooka na calym
$wiecie przekroczyta miliard (www.forbes.com). Respondenci wybierani byli losowo sposréd
0séb powigzanych z kontami o tematyce zwigzane) z zagraniczng turystyka clubbingows.
tacznie ankiete skierowano do ponad 5 tysigcy oséb z europejskich krajéw. Badania
ankietowe przeprowadzono migdzy grudniem 2012 a lutym 2013 roku. _

Kwestionariusz skladal si¢ z dziewiecin pytan — w tym z pigciu otwartych —
dotyczacych preferencji transportowych, noclegowych i wypoczynkowych oraz z l&étkiej
metryczki. Liczba pytan zostala zmniejszona do minimum ze wzgledu na charakter badania,
poniewaz internetowi respondenci czesto rezygnujg z wypelniania obszernych ankiet.
Dodatkowo, w celu ulatwienia wypelniania kwestionariusza, pytania postawione zostaly
w jezyku angielskim oraz wybranym jezyku narodowym danego respondenta (8 jezykoéw).

Do dalszej analizy zakwalifikowanych zostalo 728 prawidtowo wypelnionych ankiet
od respondentéw z 36 europejskich krajow. '

Dane gromadzone w celu okreglenia potencjalu turystycznego badanych miast
poddane zostaly obrobce za pomocg metod statystycznych oraz metod kartograficznych.

W trzech wybranych polskich miastach o najwickszym potencjale turystyki
clubbingowej: Krakowie, Warszawie 1 Wroclawiu, przeprowadzono wywiady
kwestionariuszowe wsréd zagramicznych turystéw clubbingowych Wiasciwe badanie
poprzedzone zostalo pytanmiem filtrojgeym, elimimujgcym turystéw niezwigzanych z
clubbingiem. Badanie przeprowadzone w sezonie letnim 2014 r. (czerwiec-wrzesien) objelo
Yacznie 814 respondentéw, przy czym 381 w Krakowie, 267 w Warszawie oraz 166 we

Wroclawiu.



ANALIZA POROWNAWCZA POTENCIALOW TURYSTYCZNYCH
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Rye. 2. Schemat przeprowadzonego procesu badawczego

Zrédto: opracowanie wiasne wzorowane na schemacie A. Zajadacz (2004, 5.12)

METODA ANALIZY POROWNAWCZEJ POTENCJALU TURYSTYCZNEGO

Wybdr gléwnych kategorii badanego potencjatu turystycznego nastgpil po zapoznaniu
si¢ z literaturg z zakresn podrézy city break, turystyki clubbingowej, z dotychczasowymi
publikacjami dotyczacymi okreS§lania potencjalu turystycznego oraz 2z informacjami
zawartymi na stronach portali internetowych o tematyce podroézy clubbingowych.
Ostatecznie autor zdecydowat sie¢ wybraé glowne kategorie opierajac si¢ na podziale
L. Butowskiego (1996). Podzial ten zastosowany zostat w pracy Funkcja rwyszjzczna duzych
miast europejskich. Studium poznawcze Berling, Budapesztu, Paryza, Pragi, Wiednia
i Warszawy 1 uwzglednia trzy glowne kategorie potencjatu turystycznego: walory turystyczne,
zagospodarowanie turystyczne oraz ruch turystyczony. Tak wydzielone gléwne kategorie

w najwickszym stopniu odpowiadaja charakterystyce clubbingowej turystyki city break.
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Warto podkreéli¢, ze poszczegdlne eleinenty wchodzgce w sktad tego podzialu pokxywajq si¢
w wigkszo$ci z elementami wymienianymi przez innych autoréw zajmujgcych sig
problematyksa potencjatu turystycznego.

Podkategorie analizowanego potencjatu turystycznego autor opracowal we wlasnym
zakresie, ze wzgledu na badany rodzaj turystyki 1 brak dotychczasowych prob okreslenia
potencjatu turystyki clubbingowej. W sklad kategorii ,,walory turystyczne” weszly elementy
przestrzeni miejskiej atrakcyjne dla turystéw clubbingowych, a wige obiekty infrastruktury
clubbingowej oraz pozostate elementy wskazane przez respondentéw ankiety online. Z kolei
w kategorii zagospodarowanie turystyczne, do ktérej L. Butowski zaliczyl infrastrukture
transportowa (dostepno$é komunikacyjng) oraz bazg noclegowa, najistotniejsza zmiang
wprowadzong przez autora bylo uwzglednienie winfrastrukturze transportowej tylko i
wylacznie danych dotyczacych dostepnosci lotniczej i dosigpnodci lotniska wzgledem
badanego osrodka. W zagranicznej turystyce city break ta forma podrézy jest kluczowa, wige
inne rodzaje transportu zostaly pominigte. Réwniez baza noclegowa byla badana gtéwnie pod
katem turystéw clubbingowych, poniewaz autor (zgodnie z odpowiedziami respondentow
ankiety online) skupit sie gléwnie na obiektach zlokalizowanych w sasiedztwie strefy
clubbingowe;.

Ruch turystyczny, jako glowna kategoria, zostal wydzielony poniewaz turysci
clubbingowi sg jednym z niewielu przykladéw podréznych, dla ktérych obecno$é innych
turystow, zwlaszcza z wielu réznych krajéw ma istotne znaczenie. Przyjezdzaja oni do
klubdw i dyskotek nie w celu podziwiania ich architektury czy wystroju, tylko gléwnie po to
zeby wzigé udzial w imprezach muzyki elektroniczne] wspllnie z innymi uczestnikami, przy

okaz]i nawigzujac relacje towarzyskie z nowopoznanymi osobami (ryc. 3).
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Rye. 3. Glowne kategorie i podkategorie badanego potencjatu turystycznego

Zrodlo: opracowanie wiasne



W duzej czesci publikacji dotyczacych okreslania ogdlnego potencjalu turystycznego
wszystkie kategorie badanego potencjatu traktowane s3 jednakowo. Takie podejscie jest
czgsto uzasadnione, poniewaz kompleksowos$¢ prowadzonych badan wyklucza dominacjg
poszczegblnych elementow (pod uwagg brani sg tury§ci zainteresowani kazds formag
turystyki) przy jednoczesnym uniknigciu subiektywnosci w ocenie wag.

Przy obliczeniach dotyczacych potencjatu danego rodzaju turystyki nie mozna jednak
pominaé uwzgledniania wag wybranych kategorii badawczych. W turystyce clubbingowej —
tak jak w innych typach turystyki — musza zaistnie¢ pewne czynniki konieczne do inicjacji
ruchu turystycznego. Najwazniejszymi z tych czynnikéw jest jakos$é waloréw turystycznych
(w tym przypadku infrastruktury clubbingowej oraz odpowiednio atrakcyjnych elementow
przestrzeni miejskiej). Autor ocenil wagg tej kategorii na 0,6. Dwie pozostale kategorie
gléwne, tj. zagospodarowanie turystyczne oraz ruch turystyczny otrzymaly nastgpujgce
wskazniki wagowe: 0,3 oraz 0,1.

Przy wyborze szczegolowych skiadnikow Wybranych podkategorii oraz ich wag duzy
wplyw miata przeprowadzona ankieta online. Sposrod jej 728 respondentdéw, zdecydowana
wigkszo$¢ stanowili mieszkancy Wielkiej Brytanii (59,7%). Wynik ten potwierdza opinic
autoréw wspomnianych wezesniej publikacji z zakresu clubbingu o liczebnej dominacji
Brytyjczykéw wérdéd ogéhu turystow odwiedzajacych osrodki clubbingowe. Na drugim
miejscu znalezli si¢ mieszkancy Wioch (5,5%). Na dalszych pozycjach figurujg Hiszpanie
(4,7%), Trlandczycy (4,4%) 1 Niemcy (3,9%). Mieszkancy pozostalych 31 krajéw stanowili
tgcznie 21,8% ogdlu respondentéw. Ankietowani pochodzili z 282 miejscowosci, bedgcymi w
92.2% osrodkami majacymi powyzej 5 tys. mieszkafcow. Srednia wieku respondentéw
wyniosta 25,6 lat, przy czym nieznaczng wigkszo$é (59,3 %) stanowili mezezyZni.

Odpowiedzi udzielone przez respondentow ukazaly m.in. preferencje pobytowe,

transportowe i noclegowe turystéw clubbingowych (ryc. 4, ryc. 5, rye. 6).
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Ryc. 4. Maksymalna cena lotniczego biletu powrotnego wg respondentow
Zrédto: ankieta online (n=728)
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Ryec. 5. Preferencje respondentéw dotyczace lokalizacji bazy noclegowej

Zr6dto: ankieta online
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Ryc. 6. Najatrakeyjniejsze miejsca {oprécz ktabéw i pub6w) w przestrzeni migjslkiej wg respondentow
Zr6dio: ankieta online (0=728)

Kluczowym czynnikiem przy analizie waloréw turystyczoych oraz bazy noclegowej
bylo okreslenie tzw. strefy clubbingowej. Strefe t3 mozng zdefiniowaé jako obszar
najwiekszej koncentracji klubéw i dyskotek. Jego delimitacja dokonana zostala w programie
QGIS 1.8, w oparciu o deklarowang przez respondentéw ankiety online srednig odleglosé
pomiedzy dwoma klubami, ktéra sg sklonni przeby¢ pieszo w trakcie wieczorn
clubbingowego. W sklad strefy clubbingu weszty kluby, ktore sqsiadowaly z tonymi klubami,
przy czym odleglo$é miedzy nimi musiata by¢ mmiejsza niz ok. 600 metréw. Obszar strefy
obliczony zostal jako pole zawarte pomiedzy ,granicznymi” klubami, poszerzone o pas
szequos’ci 100 m. Pod wuwage wzieta zostala rOwniez ggstos¢ rozmieszezenia

zlokalizowanych w strefie kiubéw 1 dyskotek.



Zrezygnowano z dzielenia obicktéw clubbingowych na grupy pod wzgledem
wiclkosci klubow, wystroju czy typu muzyki poniewaz wymienione cechy w clubbingowej
turystyce city break nie sg tak istotne jak np. podezas cyklicznych imprez muzyki
elektronicznej, ktérych uczestnicy zaliczaja sie do turystéw festiwalowych.

Na podstawie odpowiedzi respondentéw ankiety online, oraz przy uwzglednieniu
podzialu przestrzeni miejskiej na strefy clubbingowe i pozostale obszary w granicach
administracyjnych badanych miast, wybrano nastepujace elementy wchodzgce w sklad
waloréw turystycznych (ryc. 7).
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Ryc. 7. Elementy kategorii ,,walory turystyczne’ wraz z przydzielonymi wagami

Zrodio: opracowanic wiasne

Kategoria zagospodarowanie turystyczne podzielona zostala na dwie gléwne
podkategorie: dostepnosé komunikacyjng oraz baze noclegowa, przy czym pierwszej z nich

przydzielona zostata waga 0,6, a drugiej 0,4. Roznica w wagach obu podkategorii wynika z



charakterystyki podrézy city break, w ktorych dostepnos¢ lotnicza jest kluczowym
warunkiem decydujacym o podjeciu decyzji dotyczacej podrézy w dane miejsce.

W skiad dostepnosci komunikacyjnej do niniejszej analizy wiaczone zostaly elementy
charakterystyczne dla zagranicznych podrézy z zakresu city break, 1. dostgpnosé
komunikacyjna drogg lotniczg oraz dostgpnosé lotniska wzgledem badanego odrodka.

Polgczenia lotnicze badane byly pod wzgledem ich ogélnej liczby, cen biletow oraz
czestotliwosel rejsdw, przy czym dane te podzielone zostaly na dwa sezony: jesienno-zimowy
oraz wiosenno-letni. Dodatkowo uwzgledniono zréznicowanie cenowe biletéw wynikajace

z terminu rezerwacji (bilety rezerwowane z tygodniowym i miesigcznym wyprzedzeniem)

(ryc. 8).

DOSTEPNOSC KOMUNIKACYINA
| _
& |
5| POLACZENIA LOTNICZE DOSTEPNOSC LOTNISKA 8.7
E

Sezonzimowy | Sezonletni —  Odlegios od loiniska

B3
l E
E ; = doi ..
{057 ticzba polgezen | [ CzestotihwosSt rejsdw ‘—-I Cena dojazdu

Czgstothwos kursdw |
Oatiem I Iw przedziale cenowym komunikacii publicznel [

i
E % —‘ Dni robocze

5 Ztggndnimvé rarenwaciy I IZmEesEgcznarezemac;'a 0.5 _ I Weekend {fwicta

) Kursy nocrg
[ Dini robocze ] [”Weekeﬁdv I ' Dt robocze l l\.’ﬁeekend‘; |

Ryc. 8. Elementy podkategorii ,,dostepnosé komunikacyjna” wraz z praydzielonymi wagami

Zrodio: opracowanie wiasne

Dane dotyczace polaczemia lotniska z oérodkiem analizowane byly pod katem
odleglosci portu lotniczego od centrum strefy clubbingu, ceny przejazdu taxi na tym odcinku
oraz potaczen obshugiwanych przez komunikacje publiczna (czgstotliwo$é kurséw). Drugim
gléwnym elementem zagospodarowania turystycznego jest baza noclegowa, ktéra badana

byta pod katem ilosci obiektéw noclegowych oraz catkowitej ilodci miejsc noclegowych w



tych obiektach. Podobnie jak w przypadku infrastruktury clubbingowej, baza noclegowa
podzielona zostata na obiekty zlokalizowane w strefie clubbingu oraz na obiekty polozone w
obrgbie granic administracyjnych miasta (ryc. 9).

Ceny noclegéw nie byly brane pod uwage poniewaz z odpowiedzi respondentow
ankiety online wynikalo, Ze nie przykladajg oni zbyt wielkiej wagi do oplaty za nocleg.
Deklarowana cena ($rednia arytmetyczna) za noc wyniosta prawie 300 2, przy czym 1/5
ankietowanych deklarowata mozliwoéé wydania kwoty powyzej 400 zi. Ceny noclegéw w

hotelach w miastach wybranych do badan mieszczg si¢ zazwyczaj w tych granicach.

BAZA NOCLEGOWA

|
| |

W strefie clubbingowel [58°
I
l l |
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Ryc. 9. Elementy podkategorii ,,baza noc]egowa’; wraz z przydzielonymi wagami

Zrédlo: opracowanie wlasne

Turysci clubbingowi odrézniajg sie od wickszodet turystéw pod wzgledem stosunku
do obecnodci inmych uczestnikéw ruchu turystycznego. W podrézach, ktérych gléwnym
motywem jest wypoczynek na lonie natury, zwiedzanie, edukacja czy rekreacja, duza liczba
turystow przebywajacych w tym samym miejscu traktowana jest w kategoriach dyskomfortw.
Z kolei wéréd turystdw clubbingowych wysoka frekwencja na imprezach jest pozadang
atrakcjg. Dodatkowo, im bardziej migdzynarodowe towarzystwo odwiedza dany odrodek, tym
bardzigj jest on atrakcyjny dla tego typu turystow.

W zwigzku z powyzszym, w sklad analizowanego potencjatu turystycznego wlaczony
zostal ,,ruch turystyczny”. W badaniach uwzgledniono dane dotyczace noclegéw udzielonych
turystom zagranicznym w badanych osrodkach. Pod uwage wzieto ogdlna liczbe turystéw, a
takze wskaznik Schneidera, odnoszacy si¢ do liczby turystdw podzielonej przez liczbe
mieszkancow danego miasta, przy czym obu stymulantom wyznaczono wagg 0,5.

Gromadzenie danych niezbednych do okreslenia potencjalu turystycznego w badanych
miastach bylo zajeciem czasochlonnym i wymagajacym doboru odpowiednich Zrédet



informacji. Wykorzystane iréd%a danych roznily sie znaczaco, w zalezno$ci od tego, ktoérych
gtdéwnych elementéw potencjatu dotyczyty. Autor korzystal zardwno z powszechnie znanych
baz danych (np. Bank Danych Lokalnych, w skrécie BDL) jak i z zawartosci innych stron
internetowych i katalogow.

Informacje z zakresu infrastruktury clubbingowej zaczerpnigte zostaly na podstawie
monitoringn ponad dziesieciu tysiecy stron internetowych i dotyczyty stanu na 2013 r. Mimo,
ze w Internecie istnicja katalogi polskich obiektéw clubbingowych (m.in. na stronach fib.pl,
clubowa.pl, clobbing.pl, muno.pl), informacje w nich zawarte byly w duzej mierze
nickompletne i czgsto nieaktualne. W zwigzku z tym, w celu zebrania odpowiednich danych
autor przeanalizowal, oprécz wymienionych wyzej katalogéw, rowniez Inne strony
po$wigcone clubbingowi w Polsce, w szczegolnoscei konta portalu spolecznodciowego
Facebook oraz lokalne strony po$wiecone imprezom tanecznym w badanych oérodkach.

Pozostale elementy nalezace do waloréw turystycznych analizowane byly na
podstawie danych ze wspomnianego juz BDL (skwery 1 parki migjskie, placéwki kulturalne,
centra handlowe) oficjalnych rejestrtéw (zabytki), badZz z komercyjnych katalogéw
internetowych (m.in. katalog Panoramy Firm) i innych intemetoWych baz danych (baza
gastronomiczna, obiekty rekreacyjne). Dane z BDL postuzyly réwniez do analizy ruchu
turystycznego.

Informacje z zakresu infrastruktury transportowe]j zbierane byty w oparciu o kilka
gtéwnych zrodet damych. Liczbe polaczen lotniczych oraz czestotliwosé rejséw autor
opracowal na podstawie oficjalnych stron internetowych badanych portéw lotniczych.

W przypadku ceny biletéw wykorzystane zostaly dane z systemGw rezerwacyjnych
poszezegdlnych przewoznikéw (w tym celu zebrano ceny ponad kilkunastu tysigey rejsow).
Podobnie postgpiono z danymi dotyczacymi komunikacji publiczne} migdzy lotniskiem a
danym miastem. Informacje te uzyskano z oficjalnych stron internetowych poszczegdlnych
spolek przewozowych. Pozostale dane dotyczace dostepnosci komunikacyjnej tj. odleglo$é
lotniska od strefy clubbingu i $rednie ceny taxi pobrano odpowiednio z aplikacji Google
Maps, oraz od personelu wybranych korporaciji taksdéwkarskich (kontakt telefonicziy).

Dane dotyczace bazy noclegowej uzyskane zostaly z portalu rezerwacyjnego
booking.com, poniewaz oferta dostgpna w tym portalu jest w wickszosci przypadkdw bardziej
kompletna niz dane zawarte w BDL i w wickszym stopniu odzwierciedla podaz rynku.

W celu zapewnienia poréwnywalnosci badanych cech wykorzystano metodg
skalowania danych rzeczywistych na wartoéci punktowe w skali interwalowej. Wartosci te

otrzymano stosujac dwa wzory matematyczne (Zajadacz 2004, s. 17):



dla stymulanty: Y =100 — [ Xmax™ %4 ]
] E - X ]
! ( 100 )
dla destymulanty: Y = {_(;nm“—";{xt)]
100
gdzie:
Y - wartodé punktow dla x;
Xmax - maksymalny wynik pomiaru
Xmin - minimalny wynik pomiare
Xt - poszczegdlny wynik pomiaru

Podziat na stymulanty i destymulanty dokonany zostal arbitralnie, przy czym w skiad
tych drugich weszty tylko dane dotyczgce cen przejazdu migdzy lotniskiem a centrum miasta.
Rozpigto$¢ skali wyniosta od 0 (minimalny wynik oznaczajacy najmniejszg atrakcyjnosé
cechy w danym zbiorze) do 100 pkt (maksymalny wynik oznaczajacy najwigksza
atrakcyinos¢ cechy).

W przypadku analizy plaz miejskich zrobiony zostal wyjatek 1 zastosowano
sugestywny przydzial punktéw. Postapiono tak ze wzgledu na istotne znaczenie plaz
w walorach turystycznych oraz problem z wyborem odpowiedniej cechy pomiarowej
kapielisk w badanych miastach. Autor postanowit podzieli¢ istniejgce plaze pod wzgledem
odleglosci od strefy clubbingowej oraz rodzaju kapieliska. Osrodki z plazg morska potozona
w bliskim sgsiedztwie strefy clubbingowej (ok. 600 metréw) otrzymaly 100 pkt. Jednostkom
z plaza morska znacznie oddalong od strefy clubbingowej (co najmniej kilka kilometréw)
przydzielonych zostato 50 pkt, a jednostkom, w ktérych zlokalizowane sa plaze miejskie nad
akwenami stodkowodnymi przydzielono 25 pkt. Brak jakiejkolwiek miejskiej plazy
skutkowal przyznaniem 0 pkt.

Po standaryzacji wszystkich uzyskanych pomiar6w za pomocg wspommnianych
wzoréw na stymulante i destymulantg¢ wyznaczono mierniki syntetyczme dla kazdej
podkategorii najnizszego rzedu, ktére stanowily Sredmg wazona znormalizowanych cech

wchodzacych w sktad tych podkategorii.



WYNIKI ANALIZY POTENCJALU TURYTYCZNEGO MIAST

Z tacznej liczby 438 obiektow clubbingowych znajdujacych si¢ w badanych miastach
najwigeej zlokalizowanych byto w Krakowie (67 klubow) oraz w Warszawie (61) 1 Poznaniu
(59). Najmniej klubéw byto w Gdyni (8) oraz w Rzeszowie (11). Jesli chodzi o liczbe klubow
w strefach clubbingowych, najwiecej bylo ich w Krakowie (41), Poznaniu (36), Warszawie
(31) oraz Wroclawiu (28). Najmniej ponownie w Gdyni (7) oraz w Rzeszowie i Katowicach
(po 9).

Strefy clubbingowe w poszczegdlnych miastach charakteryzowaly sie rdzna
wielko$dcig i cechami. W uogdlnieniu mozna je podzieli¢ na rozlegle, stabo wyksztalcone,
rozrzucone na powierzchni powyzej 100 ha (centra Warszawy 1 Szczecina), oraz na strefy
o powierzchni 10-45 ha, posiadajace wyrazng strukture. Wsrdd nich mozna wyodrgbnic¢
- skoncentrowane strefy clubbingowe zlokalizowane na stardwkach, glownie wokdl gléwnego
rynku 1 okolicznych uliczek (Krakéw, Poznan, Wroctaw), strefy zlokalizowane
w reprezentacyjnych czesciach miast, czgéciowo na staréwkach, czgSciowo w centrum
(Bydgoszcz, Gdansk, Gdynia, Katowice, Lublin, Rzeszéw) oraz strefy,rktére wyksztalcity si¢
glownie wzdhuz najpopularniejszych ulic handlowych, tzw. deptakéw (L.6dZ, Sopot).

Biorac pod uwagg liczbe imprez w ciggu tygodnia, zdecydowanie przoduje Krakéw,
ktéry oferuje najbogatsza oferte clubbingu dotyczaca kazdego dnia. W poniedziatki mozna si¢
tam bawié w 27 klubach. Kolejnym miastem pod tym wzgledem jest Poznan gdzie otwartych
jest wtym dniu 10 klubdw. W pozostatych miastach w poniedziatki funkcjonuje kitka ktubow
Iub tylko jeden (Lublin, 1.6dZ, Gdynia, Rzesz6w). Podobna sytuacja dotyczy liczby imprez w
niedziele. W Krakowie jest w ten dzien 26 otwartych lokali tanecznych. W drugim pod tym
wzgledem Poznaniu funkcjonuje 8 klubéw. Najmmiej, bo tylko jedna niedzielna impreza
odbywa si¢ w Gdyni 1 Katowicach. W pozostatych dniach liczba imprez w badanych klubach
zwicksza sie stopniowo w miare zblizania sie weekendu. L.acznie, analizie poddanych zostato
blisko 1500 imprez odbywajacych si¢ w wybranych miastach.

W drugiej podkategorit waloréw turystycznych, jaka sa ,pozostale clementy
przestrzeni miejskiej”, najbardziej atrakcyjnym miastem pod wzgledem zawartych w niej
cech okazala si¢ Warszawa. Osrodek ten zdecydowanie gérowat w czterech z pigeiu badanych
grup cech (obiekty gastronomiczne, obiekty rekreacyjne, centra handlowe, placéwki
kulturowe). Kolejne dwa miejsca zajety miasta, ktére posiadajg bezposredni dostgp do morza
oraz plaze polozone w sgsiedztwie stref clubbingu: Sopot oraz Gdynia. Na czwartym migjscu

uplasowal si¢ Krakow, a pozostate miasta odznaczyty si¢ wskaznikiem syntetycznym nizszym



-

niz 1/3 ogoélnej mozliwej liczby punktéw, przy czym najnizszg atrakcyjnoscia badanych
elementdw charakteryzowala si¢ Bydgoszcz.

Atrakcyjnosé infrastruktury clubbingowej miata istotny wplyw na ostateczny ranking
miast w kategorii walory turystyczne. Swiadczy o tym fakt, iz pierwsze osiem miejsc w tej
kategorii zajely miasta, kiore zajely rowniez pierwsze osiem miejsc w podkategorii
infrastruktura clubbingowa, przy czym kolejnoéé tych miejsc zostala niemal w calodel
zachowana. Jedynym wyjatkiem byla Warszawa, kiéra dzieki wigkszej atrakcyjnoscl
clemeniow przestrzeni miejskie] zamienila si¢ micjscami z Wroclawiem, plasujac si¢ na
trzecim migjscu za Krakowem i Poznaniem. Najmniej atrakcyjne pod wzgledem walorow

turystycznych okazaly si¢ Katowice (tab. 1).

Tab. 1. Wartodé syntetycznego miernika kategorii walory turystyczne

Ip. miasto Wartosé ip. miasto Wartosé

1 { Krakéw 76,2 8 | Szczecin 21,8
2 | Poznan 55,5 9 | Gdansk 19,3
3 | Warszawa 45,9 10 | Rzeszéw 17,1
4 | Wroclaw 45,6 11 | Lublin 14,8
5 | Sopot 374 12 | Gdynia 13,2
6 | Lodz 26,6 )

T Bydgosms 6 13 | Katowice 12,2

Zrodio: opracowanie wlasne

Dostgpno$é  komunikacyjna oraz baza noclegowa zlozyly si¢ na kategorig
zagospodarowanie turystyczne. Liczba potaczen oraz ceny biletéw lotniczych an_alizowane
byly w odniesieniu do dwéch sezondéw: zimowego i letniego.

W sezonie zimowym 20102/2013, pod wzgledem liczby regularnych, bezpodrednich
polaczenn z zagranicznymi o$rodkami europejskimi zdecydowanie najwigksza liczba
charakteryzowala sic Warszawa. Mozna bylo do niej dolecie¢ z 50 lokalizacji. Na drugim
miejscu byl Krakow z liczbg 32 bezpoérednich polaczed. Niewiele mniej kierunkow
obstugiwanych bylo przez gdafiskie lotnisko im. Lecha Walesy (27 potaczen), port Katowice-
Pyrzyce (22) oraz Wroclaw-Strachowice (20). Na kolejnych miejscach uplasowal si¢ Poznan
(15 kierunkéw) oraz miasta posiadajgce niewielkg liczbe polgczen z europejskimi osrodkami:
L6dz (7), Rzeszéw (6), Bydgoszcz (5), Szezecin (4) oraz Lublin (3).

Biorgc pod uwage czestotiwosé rejséw w ciagu tygodnia, rdéznice migdzy

poszezegOlnymi lotniskami sa duzo wigksze niz przy ogélnej liczbie polaczen. W obu



warszawskich portach lotniczych ladujg 794 samoloty tygodniowo, przy czym liczba ta
odnosi sie tylko do regulamych 1 bezposrednich polgezen z europejskimi miastami. Warszawa
zdecydowanie wyprzedza pod tym wzgledem pozostate badane odrodki. Na drugim miejscu
jest Krakow z 208 rejsami, wyprzedzajac Gdansk do ktérego przylatuje 175 samolotéw
tygodniowo. Nastepnie jest grupa miast zblizonych do siebie w liczbie rejséw, w ktérej
najlepiej skomunikowane sa Katowice (116 rejséw) przed Wroctawiem (107) i Poznaniem
(88). Podsumowanie zamykaja miasta z najstabsza oferta, od 24 rejséw w £odzi i Rzeszowie
do 9 rejséw w Lublinie 1 Szczecinie.

Najwiccej polgczen w wybranym przedziale cenowym (ponizej 624 zi za bilet
powrotny) funkcjonowalo w sezonie zimowym 2012/2013 na warszawskim 1 gdanskim
lotnisku, gdzie w kazdym z czterech badanych wariantéw podrdézy bylo dostepnych co
najmniej 20 polaczen. Na kolejnych trzech migjscach uplasowata si¢ grupa miast: Krakéw,
Katowice, Wroclaw charakteryzujaca sie¢ podobng liczbg potaczen (miedzy 15 a 20).
Pozostale miasta (z wyjgtkiem Poznama) posiadaly jedynie kilka budzetowych polgczen w

rozpatrywanym limicie cenowym (tab. 2).

Tab. 2. Dane dotyczace liczby polaczef lotniczych w wybranym zakresie cenowym

liczba polaczen
_ miernik tygodlﬁov.va miesi@czr}a
Ip. miasto rezerwacja rezerwacja
syntetyczny
dni robocze | weekend | dni robocze | weekend
1 | Warszawa 100 23 27 24 28
Gdansk,
2 | Gdynia, 83,7 20 23 20 24
Sopot
5 | Krakow 67,0 18 20 13 19
6 | Katowice 63,2 16 18 15 19
7 | Wroctaw 61,9 17 13 16 18
8 | Poznan 37,3 11 12 11 12
9 | Lodz 12,4 5 6 5 6
10 | Bydgoszcz 8,04 3 5 4 5
11 | Rzeszow 7,59 3 2 5 5
12 | Szczecin 2,27 3 3 3 4
13 | Lublin 0,23 2 3 3 3

Zr6dlo: opracowanie wlasne analizowanych biletéw

W poréwnaniu z sezonem zimowym, w sezonie letnim na wszystkich analizowanych
lotniskach liczba regularnych polaczen zwigkszyla sic od 20% w Bydgoszezy do 133% w
Rzeszowie, przy czym w wickszosci przypadkéw wzrost ten miescil sig w granicach 40-70%.

Réwniez czestotliwodé rejséw ulegla zwickszeniu, jednak wzrost w tym przypadku nie byl az



tak wyrazny i wynosit od 4% w Katowicach do 100% w Bydgoszczy (na wickszosci
pozostatych lotnisk wartoé¢ ta miescita si¢ w przedziale 10-50%).

Liczba tanich polgczen z tygodniowym okresem rezerwacji byla dwukrotnie lub
kilkukrotnie nizsza niz z miesiccznym i dotyczy to wickszodei lotnisk (z wyjatkiem
katowickiego i po czesci stolecznego), przy czym liczba polaczen weekendowych jest
réwniez wyraznie nizsza niz rejséw w dni robocze.

Roéznice micdzy sezonem zimowym a letnim widaé réwniez poréwnujgc odsetek
tamch polgczen wzgledem ogéhu oferowanych polaczen. Srednio jest on dwukrotnie nizszy w
przypadku rezerwacji z miesigcznym wyprzedzeniem (wigkszo$¢ lotnisk w przedziale 30-
50%) oraz jeszcze nizszy przy rezerwacjach tygodniowych (zazwyczaj migdzy 15-30%).

Dojazd z lotniska do danej destynacji, zwlaszcza dla 0séb podrézujacych tam po raz
pierwszy, stanowi istotng kwestie w procesie planowania wycieczki. Z tego wzgledu autor
postanowil wlgczyé do badanego potencjalu dane dotyczace polaczenia loinisk
z analizowanymi miastami.

Najmniejszy dystans z lotniska do strefy clubbingowej istnieje w Bydgoszezy, gdzie
podrézni majg do pokonania tylko 4,3 km. Innymi miastami, w ktérych port lotniczy
zlokalizowany jest stosunkowo blisko sa: Poznah (6,7 km), £.6dZ (7.3 km) oraz Warszawa
(9,1 km). Reszta analizowanych lotnisk lezy w odleglo$¢ co najmmiej kilkunastu kilometrow
od osrodka, przy czym dwoma zdecydowanie najbardziej oddalonymi sg Katowice-Pyrzowice
(31 km) oraz Szczecin-Goleniow (43,6 km).

Przy kazdym loinisku istniata mozliwoé¢ wynajecia takséwki, jednak ceny roznity sig
znaczgco pomiedzy poszezegdlnymi oSrodkami. Najdrozsza byla podréz do Szezecina
i Katowic (odpowiednio 150 oraz 120 zt ). W pozostalych miastach ceny przejazdu taxi
miedzy lotniskiem a centrum miasta ksztattowaly si¢ miedzy 90 za 30 z1. Nalezy zaznaczy¢,
ze pod uwagg brane byly tylko najtanisze korporacje. Niektore firmy posiadaly zréznicowany
cennik, w zaleznosci od wybranej opcji (np. mozliwoéé przejazdn limuzyng).

Wigkszosé lotnisk byta bardzo dobrze skomunikowana za posrednictwem transportu
publicznego. Wyjatkiem byly lotniska obshugujace Katowice, Szczecin, Rzeszoéw, Gdynie
iLublin, gdzie liczba kurséw komunmikacji publicznej odpowiadala z grubsza liczbie
przylotow w danym dniu. W pozostatych osrodkach turysci mieli do dyspozycji najczescie)
ponad 30 kurs6éw dziennie migdzy lotniskiem a centrum miasta, przy czym w Krakowie
1 Warszawie oprocz autobusow kursowaly rowniez pociagi. Dodatkowo, w Gdansku,
Poznaniu, Wroctawin, Krakowie 1 Warszawie do dyspozycji turystow byly réwnieZ autobusy

nocne.



Miastem o najwiekszej dostgpnosci komunikacyjne]j okazata si¢ Warszawa. Wynik ten
nie powinien dziwi¢, poniewaz W wiekszoéci krajow na §wiecle stolica jest najwazniejszym
wezlem komunikacyjnym z racji penicnia swojej funkcji. Warto wspomnie¢, ze Warszawa
zajela pierwsze miejsce We wszystkich analizowanych podkategoriach dostepnosci
komunikacyjnej.

Kolejne cztery miejsca za Warszawg zajmuje grupa miast o podobnych wymnikach:
Krakow, Gdansk, Sopot, Gdynia. Nastepne miejsca zajely: Wroclaw oraz Katowice, ktdre
uzyskaty wyniki istotnie wyzsze niz pozostale badane miasta.

Podsumowujac drugi skladnik kategorii zagoépodarowanie turystyczne, dwoma
miastami posiadajagcymi zdecydowanie najlepiej rozwinigta bazg noclegowa spoéréd
badanych oérodkow byly Warszawa oraz Krakow.

Na kolejnych miejscach uplasowaty sie Wroctaw oraz Gdansk, przy czym W stolicy
Pomorza jest ok. dwukrotnie wigeej obicktow niz we Wroctawiu. Sa to jednak glownie tzw.
apartamenty, w ktorych czgsto jest od kilku do kilkunastu miejsc noclegowych, co przekiada
sie na ogdlnie niskg liczbe tych miejsc w miedcie w pordwnaniv z Wroclawiem.

Nastepnie w rankingu figuruje 5 miast, ktore tworzg grupe charakteryzujaca sig
poréwnywalnym wynikiem: Poznad, F.6d%, Szczecin, Katowice oraz Sopot, wyraznie
wyzszym od pozostatych miast (Lublina, Gdyni, Rzeszowa oraz Bydgoszezy).

Pod wzgledem wartoéci miernika syntetycznego dia calej kategorii zagospodarowanie
turystyczne wyraznie dominuje Warszawa, ktora uzyskata niemal dwukrotnie wiecej punktow
niz drugi w kolejnosci Krakow. Za stolica Matopolski uplasowaty sig Gdansk oraz Wroclaw,
majgce podobng ilosé punktow. Pozostale miasta wypadly w rankingu przecigtnie (Sopot,
Gdynia, Katowice, Poznan, £.6d%) lub stabo (Rzeszow, Szezecin, Lublin, Bydgoszcz) (tab. 3).

Tab. 3. Wartosé syntetycznego miernika kategorii zagospodarowanic turystyczne

Ip. miasto Wartosc Lp. | 1niasto Wartosé
1 | Warszawa 972 8 | Poznan 19,4
2 | Krakéw 50,9 9 | Loédz 15,1
3 | Gdansk 39,3 10 | Rzeszow 7.8
4 | Wroclaw 382 11 | Szczecin 6,8
5 | Sopot 30,5 12 | Lublin 6,4
6 | Gdynia 27,6
13 | Bydgoszcz 6.0
7 | Katowice 22.4

Zrédio: opracowanie wlasne



Ostatnig  kategoria badanego potencjatu turystycznego byt ruch turystyczny.
Analizujac dane dotyczace zagranicznego ruchu turystycznego we wszystkich 13 badanych
o$rodkach wyrézni¢ mozna trzy grupy miast. Pierwsza grupe tworza Krakéw i Warszawa,
bedace zdecydowanie najpopulamiejszymi destynacjami. Odwiedzilo je ponad milion
turystow, {j. niemal dwa razy wiecej niz wszystkie pozostale osrodki razem wzgte.

Drugg grupe miast stanowig Gdansk, Wroctaw, Poznan 1 Szczecin, w ktérych w
analizowanym okresie, liczba turystdw zagranicznych zawarta byla w przedziale od 100 tys.
do 300 tys. odwiedzajacych. Ostatnia z omawianych grup stanowia miasta charakteryzujace
sie najmniejsza populamos$cig wérdéd obcokrajowcow. Na czele tej grupy w 2013 r
uplasowala si¢ 1.6dZ, do ktérej przyjechato 78,5 tys. turystéw z zagranicy. Na kolejnych
miejscach widniaty: Katowice (73,2 tys.), Lublin (53,2 tys.), Sopot (50,2 tys.), Rzeszéw (39,2
tys.), Gdynia (26,3 tys.} oraz Bydgoszcz (16,3 tys.).

Biorac pod uwage wskaznik Schneidera, najwyzszg jego wartoscia charakteryzowal
sig Krakow (1,34), nieznacznie wyprzedzajac pod tym wzgledem Sopot (1,33). Na kolgjnych
miejscach widniata Warszawa (0,62) oraz Gdansk (0,52). Pozostale miasta odznaczaly sig
wyraznie mniejszg wartoscig wskaznika, przy czym zdecydowanie najgorszym rezultatem
charakteryzowata si¢ Bydgoszez (0,045).

Po analizach wszystkich cech wchodzgeych w sklad badanego potencjate, okreslony
zostal ogllny miernik syntetyczny stanowigcy $rednig wazona miernikéw .syntetycznych
kategorii glownych. W oparciu o warto$¢ ogodlnego miernika syntetycznego utworzono

ranking miast pod wzgledem poténcj atu zagranicznej clubbingowe;j turystyki city break.

Tab. 4. 'Ogélny miernik sysntetyczny badanego potencjalu turystycznego w analizowanych oérodkach

1p. Miasto miernik Lp. miasto miernik

1 | Krakow 70,7 8 | Szczecin 16,8
2 | Warszawa 63.9 9 | Gdynia 16,5
3 | Wroclaw 41,3 10 | Bydgoszcz 153
4 | Poznan 40,7 | 11 | Katowice 15,0
5 | Sopot 36,71 12 | Rzeszow 13,4
6 | Gdansk 26,3 | 13 | Lublin . 114
7 | £.6dz 21,0-

Zrodio: opracowanie wlasne



Trzy miasta z najwickszym wskaZnikiem sysntetycznym: Krakéw, Warszawa,
Wroclaw, wybrane zostalty jako ofrodki, w kidrych przeprowadzono badania

kwestionariuszowe wérod zagranicznych turystow odwiedzajacych te miasta (tab. 4).

BADANIA KWESTIONARIUSZOWE WSROD TURYSTOW

Badania. terenowe przeprowadzone zostaly w sezonie letnim 2014 roku, w okresie
mi¢dzy czerweem a wrzesniem. Respondenci wybierani byli sposréd zagranicznych turystéw
clubbingowych odwiedzajgeych trzy wybrane polskie miasta: Krakéw, Warszawe 1 Wroclaw.,
Wiasciwe badanie poprzedzone zostalo pytaniem filtrajgcym, kidére wykluczylo osoby
przybyte do Polski w innych celach niz clubbing.

Badanie przeprowadzono na terenie poriéw lotniczych obstugujacych wybrane osrodki
wérdéd podréznych opuszezajacych Polske. Lgczna liczba ankiet zakwalifikowanych do
analizy wyniosta 814. Najwiekszg liczbe ankiet uzyskano w Krakowie (381), nastgpnie
w Warszawie (267), najmniej we Wroctawiu (166).

Zdecydowang wickszo$¢ ankietowanych (68,5%) stanowili mieszkaiicy Wielkiej
Brytanii, jednak w badanych miastach procentowa reprezentacja Brytyjezykow byla rézna.
Najmniejszy ich odsetek odnotowano wsérdéd respondentow w Krakowie (65,3%),
anajwickszy wérod oséb przebadanych we Wroclawiu (77,1 %). Brytyjezycy wéréd
ankietowanych turysiéw wylatﬁj acych z Warszawy stanowili zag 67,8%.

Wéréd wszystkich 814 respondentéw zdecydowang wigkszosé stanowili mezczyZni.
Udziat kobiet wyniost tylko 8,7%. Jest to odsetek wielokrotnie mniejszy od uzyskanego
podczas analizy ankiety online, gdzie I_(Obiety stanowily 40,7% ankietowanych. Najwickszy
odsetek respondentek odnotowano w Krakowie (11,5%). Niemal dwukrouﬁernszzy udziat
respondentek byl w Warszawie (6,7%) 1 Wroctawiu (5,4%).

Sredni wiek ogGhu respondentéw wynidst 24,2 lat, tj. o prawie pdtora roku mniej niz
$redni wiek respondentéw ankiety online. Wigksza rozbieznosé dotyczyla $redniego wieku
meskiej czeScl ankietowanych, ktéry wyniost 24,3 lat, a wigc o 2,5 roka mniej niz
w poprzedniej ankiecie. Sredni wiek respondentek wyniést 22,9 lat i byt tylko nieznacznie
nizszy niz u ich odpowiedniczek z ankiety online.

Znacznie. wieksze roznice mozna zauwazyé porownujac piramidy wiekowe obu grup
ankietowanych (ryc. 10). Wrykres z przedzialami wiekowymi charakieryzujacymi
respondentéw ankiety przeprowadzonej w badanych miastach jest bardziej splaszczony. Wiek



meskiej czesci respondentéw wynosit od 19 do 32 lat, a kobiet od 20 do 29. Oprécz braku
0sOb w wieku powyzej 33 lat wérdd ankietowanych w badanych miastach, widoczna réimica
migdzy obydwoma wykresami jest rtéwniez nicmal catkowity brak respondentéw w przedziale

wickowym 18-19 lat.
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Rye. 10. Piramidy wickowe respondentéw obu przeprowadzonych ankiet

Zrédio: opracowanic whasne

Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych odwiedzita badane miasta poniewaz nigdy
wcezesniej w nich nie byli (71,5%) oraz z powodu niskiej ceny biletéw lotmiczych (68%)
(ryc. 11). Pierwszy z wariantéw odpowiedzi jest raczej typowy dla wiekszodci gatezi
turystyki, za to drugi 7. motywow jest cechg charalderystyczné dla turystyki city break. Na
kolejnych miejscach widniaty odpowiedzi zwigzane stricte z clubbingiem: atrakcynosé
kiubéw (53,1%) oraz popularno$¢ miasta wérod turystéw clubbingowych (42,9%). Pozostate
odpowiedzi wskazane zostaly przez mniej niz jedng trzecia ankietowanych i byty wéréd nich
nastepujace motywy: niskie ceny w miescie (28%), atrakcyjni ludzie (20,2%), bezpieczenistwo
(15,7%), sugéstia kolegéw/rodziny (7%). |

Ryc. 11. Gidwne powody, dla ktdrych respondenci wybrali pedréz do badanych miast (w %)

Zrédio: opracowanie wiasne



Najczestszym zrédtem informacji, z ktoérego turysci czerpali wiedze o wybranej
destynacji byl Internet. Sto procent respondentow wskazalo ten $rodek przekazu, a na
kolejnych miejscach znalazly sie: przewodniki (10%), znajomi lub rodzina (4,8%). oraz
czasopisma (1,3%).

Niemal wszyscy ankictowani podrézowali w gronie znajomych (98,4%).
We Wroctawiu wszyscy zaznaczyl ten wariant odpowiedzi, w Warszawie 99,2%,
aw Krakowie (97,1%). Pozostale 1,6% dgéku ankietowanych wybrato podréz w towarzystwie
partnera badz partnerki. Wsrdd turystéw badanych w Krakowie odsetek ten wynosit 2,9%,
przy czym w Warszawie byl niemal czterokrotnie nizszy (0,8%).

Zdecydowana wickszos¢ turystow (98,4%) przyleciata do badanych miast
bezposrednim polgczeniem lotniczym, a tylko 1,6% wybralo lot taczony. Najwigkszy odsetek
o0sob, ktérych bilet obejmowal tzw. przesiadke odnotowano wérdd respondentdw w Krakowie
(2,4%). Wsérdéd odwiedzajacych Warszawe odsetek ten wynosit 1,5%. Natomiast we
Wroclawiu wszyscy respondenci wybrali polaczenie bezposrednie.

Niemal trzy czwarte badanych tarystéw (73%) wybralo wariant wycieczki obejmujacy
dwa noclegi. Srednio co szosty respondent (17,5%) przebywat w wybranym miescie przez
okres trzech noclegéw, a co dziesiaty (9,5%) wrécit do domu po spedzeniu dwoéch dni
(1j. skorzystal z jednego noclegu).

Najczc;stézym rodzajem obiektu noclegowego wybieranym przez ankietowanych byly
hostele. Wybrala je ponad polowa (54,7%) biorgcych udzial w badaniu. Na drugim miejscu
znalazly sie apartamenty, ktére jako miejsce noclegu wybral niemal co trzeci ankietowany
(29,0%). Hotele jako odpowiedz zaznaczylo 15,7% turystow. Marginalne znaczenie mialy
pensjonaty, ktore wybrato 0,6% badanych.

Najwickszy odsetek badanych, wyszukujac miejsca noclegowego, kierowal si¢ ceng
(100%) oraz lokalizacja obicktu (96,7%). Nieco mnigjsza liczba ankietowanych poszukiwata
pokoi z darmowym dostgpem do sieci Wi-Fi (84,6%). Podobny odsetek 0séb (82,4%)
kierowal si¢ wyborem obiektu uwzgledniajac opinie wyszukane w Internecie, umieszczone
przez osoby korzystajace w przesztosci z ustug poszczegdlnych obiektéw. Duzo mnigjsze
znaczenie dla respondentéw miala klimatyzacja w pokojach (29,8%) oraz ogdlny komfort
obiektu (12%). Oprécz sieci Wi-Fi i systemu klimatyzacji, respondenci podawali intie wlasne
kryteria, ktérymi tgcznie kierowalto sie 2,8%. Wér6d nich podawano nastgpujace odpowiedzi:
catodobowa recepcja, ciekawy widok z okien, dostgp do kuchni lub aneksu kuchennego,



pokd] wyposazony w lodéwke, pokd] wyposazony w telewizor oraz znajomo$¢ jezykow
obcych wérdd obstugi obiektu.

Najwiecej respondentéw (73,2%) odwiedzito od 6 do 9 klubéw w trakcie swojego
pobytu. Drugg pod wzgledem odsetka zaznaczen odpowiedzia byt przedzial od 10 do 15
Klubow (15,2%). Pozostale przedziaty -mialy mniejsze znaczenie. Co dziesiaty turysta
odwiedzil od 3 do 5 klubdw, a jedynmie 2,2% ankietowanych spedzito czas uczestniczac
w wydarzeniach, ktére odbywaly si¢ w wigeej niz 15 klubach.

Podczas wieczoru clubbingowego respondenci poruszali si¢ glownie pieszo (92,5%),
aniewielka ich czes$¢ (7,5%) korzystata z usiug taxi. Najwicksza popularnoscia przewoznicy
taxi odznaczali sie wéréd respondentéw z Warszawy (16,5%), a zdecydowanie mmniejsza
u turystow z Wroctawia (5,4%) oraz Krakowa (2,1%).

Satysfakcja ze zwiedzamia danej destynacji i pozytywne wspomnienia dotyczace
udanej wycicezki moga by¢ podstawa do ponownego odbycia podrézy w to samo miejsce.
W analizowanej ankiecic zawarte zostaly trzy pytania majgce na celu okre§lenie poziomu
satysfakcji badanych respondentéw i prawdopodobienstwo ich ponownej pedrézy do
badanych osrodkow.

W odpowiedzi na pytanie: ,,czy jest Pan/Pani zadowolony/a z wycieczki”, respondenci
najczesciej wybierali odpowiedz tak” (50,7%). ,,Zdecydowanie tak” zaznaczylo 21,6%
ankietowanych, a ,;raczej tak” 9,6%. Niezadowoleni turysci stanowili tgcznie 18,1% (ryc. 12).

Warto zaznaczy¢, ze zaden z respondentéw nie wybral odpowiedzi ,,zdecydowanie nie”.
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Ryc. 12. Stopien zadowolenia respondentéw z wyjazdu (w %)

Zrédto: opracowanie wlasne

Badani turys$ci w jednym z pytai zostali poproszeni o porownanie jakosci nocnego
zycia i infrastruktury clubbingowej w odwiedzonych miastach do najbardziej atrakcyjmych

pod tym wzgledem europejskich miast juz wezeéniej przez nich odwiedzonych.



Najwiekszy odsetek énkietowanych uznal (45,6%), ze odwiedzone miasta nie
wyréznialy sie niczym szczegdlnym na tle innych osrodkéw clubbingowych i zaznaczyli
odpowiedz ,,przeciginie” (ryc. 13). Porownanie z korzyécig dla polskich miast wskazalo
36,5%, a blisko polowe mniejszy odsetek (17,9%) odpowiedzial, ze odwiedzone osrodki
wypadty stabo badZ negatywnie.
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Ryec. 13. Opinia o atrakcyjnoéci badamych ofrodkéw

Zrédio: opracowanie wiasne

W ostatmim pytaniu ankiety respondenci spytani zostali o gotowosS¢ ponownego
odwiedzenia badanych osrodkéw. Wiekszosé (57,1%) odpowiedziata przeczaco, wybierajgc
wersje odpowiedzi: ,raczej nie” oraz ,zdecydowanie nie” (ryc. 14). Twierdzaco
odpowiedziato 26,1% ankietowanych, w tym 6,6% stwierdzilo, ze zdecydowaniec odwiedza
ponownie badane miasta. Niezdecydowani turyéci, ktérzy zaznaczyli odpowiedZ ,,nie wiem”

stanowili 16,7% ogolu ankietowanych.
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Ryc. 14. Gotowosé respondentéw do ponownego odwiedzenia badanych miast {w %)

- Zrodlto: opracowanie wiasne
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Ryc. 15. Gotowosé respondentéw do ponownsgoe odwiedzenia badanych miast

Zrodio: opracowanie wiasne

Najmniejszy odsetek o0sdb, ktore zadeklarowaly ponowne odwiedziny miasta
odnotowano we Wroctawiu (18,6%), a najwickszy w Krakowie (28,6%). Podobne wyniki
we wszystkich miastach wystgpily odnoénie odpowiedzi ,zdecydowanie tak” (od 6%
we Wroclawiu do 7,1% w Warszawie). Wyraznie najwyzszy odsetek badanych wskazat brak
ochoty na kolejna podréz do Wroclawia (67,5%), podczas gdy analogiczny odsetek turystow
w Warszawie 1 Krakowie wyniost odpowiednio: 53,2% oraz 55,4% (ryc. 15).

WNIOSKI

Gloéwny cel pracy, jakim byla konstrukcja metody wielowymiarowe] analizy
potencjatu turystycznego miast pod katem rozwoju zagranicznej turystyki clubbmgowej,
zostal wedhug opinii autora niniejszej rozprawy osiggnigty. Wybrane kalegorie glowne,
podkategorie oraz cebhy pozwolity na miarodajne oszacowanic potencjalu turystycznego w
kazdym z badanych osrodkéw, co w rezultacie umozliwito utworzenie rankingn miast pod
wzgledem mozliwodci rozwoju zagranicznej turystyki clubbingowej w zakresie city break.

Wigkszodé wskaznikéw wagowych, przydzielonych badanym zmiennym oraz
podkategoriom badawczym miata empiryczne podioze. Wagi te wybrane zostaly na podstawie
wynikéw ankiety online, istniejgcej literatury, a takze monitoringu portali internetowych oraz
stron poswigconych turystyce clubbingowej. Pozwolito to w duzej mierze na uniknigcie
glownego zarzutu stawianego analizom poréwnawczym potencjaléw turystycznych - duzej
subiektywnoséci w doborze wskaznikéw wagowych. Jedyng ,,drazliwg” strona zastosowane)
przez autora metody byt sposéb przydzielenia niektorych wskaznikow wagowych, zwlaszeza
gtéwnym  kategoriom badawczym: walorom turystycznym (60%), dostepnosci
komunikacyjnej (30%) oraz ruchowi turystycznemu (10%). Niestety, w tego typu analizach



nie da si¢ unikngé okreSlonego stopnia subiektywnosci. Autor $wiadomie podjat wige
pewnego rodzaju ryzyko, uwazajac, ze przydzielone wskazniki wagowe wplywajg na bardziej
miarodajng ocene badanego potencjatu niz potraktowanie gléwnych kategorii jako
réwnoznacznych. Dodatkowo, ewentualny, ujemny wplyw wyboru autora, powinien zostaé w
duzej mierze zniwelowany poprzez duzg liczbe starannie wybranych zmiennych.

Ranking miast, ktéry powstal na podstawic zastosowanej przez autora metody
uwidocznit istotne réznice pomigdzy potencjatem turystycznym poszeczegdlnych osrodkow.
Dwa zdecydowanie wyrbzniajace si¢ miasta: Krakéw oraz Warszawa, posiadajg duza
przewage nad innymi odrodkami, z ktorych trzy: Wroclaw, Poznafi oraz Sopot odstajg z kolei
znacznie od pozostalych osmiu badanych miast. Niestety, dane dotyczace liczby turystéw
clubbingowych odwiedzajacych . polskie osrodki sg niedostgpne. Nie mozna wige
jednoznacznie powiedzieé, czy okreslona ocena potencjalu turystycznego idzie w parze z
popularnoscig danego miasta wéréd turystéw. Z posiadanych przez autora danych niewiele
mozna na ten temat stwierdzi¢. Respondenci ankiety online odwiedzili Warszawe, Krakow
oraz. Sopot, wicc zakladajgc duzy blad pomiarowy, mozna wyciggnaé na podstawie ich
odpowiedzi wniosek, ze te trzy miasta sg w gronie najpopularnicjszych polskich osrodkow
wérod europejskich turystow clubbingowych. Sposrdéd respondentow badanych w polskich
ofrodkach, niewielka ich cze$¢ odwiedzita réwniez Sopot, a takze Gdansk oraz f.6dz.
W przypadku pierwszego z wymienionych miast, informacja ta jest niejako potwierdzeniem
jego wzglednej popularnodci. Gdansk oraz 1L6dz réwniez zapewne stanowig miejsca
o okreslonej atrakcyjnosci dla turystéw zagramicznych. Dopéki jednak nie zostang
przeprowadzone badania dedykowane temu zagadnieniu, oszacowanie cho¢by przyblizonej
liczby turystow clubbingowych w polskich miastach bedzie niemal niemozliwe.

Dzicki zastosowanemu w pracy proccsowi badawczemu, autor zrealizowal réwnieZ
wymienione we wstepie rozprawy cele szczegélowe o charakierze poznawczym.
Przeprowadzona analiza pozwolita na okreslenie struktury kazdego z elementéw potencjalu
turystycznego oraz silnych i stabych stron tych elementéw. Najbardziej réwnomiernie
rozkladajg si¢ elementy potencjalu w Krakowie. Bardzo dobrze rozwinigta infrastruktura
clubbingowa idzie w parze z dobrg dostgpnoseig komunikacyjnq (mimo dos¢ wysokich cen
biletow lotniczych) oraz zainteresowaniem miastem przez zagranicznych turystow.

Warszawa, bedaca na drugim miejscu pod wzgledem ogoélnego potencjalu
turystycznego, ,,nadrabia” gléwnie niemal doskonaty dostepnoseia kommunikacyjng, oraz
pozostatymi elementami potencjatu (z wylgczeniem infrastroktury clubbingowej). Sieé

klubéw, mimo duzej ogdlnej liczby obicktéw, wypada w tym miescie przecigtnie, z powodu



slabo zaznaczonej strefy cluubingowej, ktora jest w dodatku bardzo rozlegla, co nie sprzyja
swobodnemu poruszaniu si¢ pomiedzy poszczegdlnymi klubami.

Wrockaw oraz Poznan sg do siebie podobne pod wzgledem analizowanego potencjatu.
Stolica Dolnego Slaska posiada jednak nieco stabiej rozwinicta infrastrukture clubbingowa
w pordwnaniu z Poznaniem, za to przesciga go pod wzglgdem dostepnosci komunikacyjne;.
Pozostale miasta (z wyjatkiem Sopotu, ktory zawdzigcza pigta pozycie wrankingu dobrze
skomunikowanemu gdanskiemu lotnisku, stosunkowo rozwinigtej sieci klubéw, a takze
dostepnoéei plazy w niedalekiej odleglosci od centrum miasta) wypadaja w niemal kazdej
kategorii przecietnie lub stabo.

Pozostale wyniki badah zwigzane z celami szczegélowymi moga shizyé do
wyciagniecia interesujacych wnioskéw w przysziosci, pod warunkiem powtdérnego
przeprowadzenia tych badaf w okresie co najmmniej kilku lat. Stanowilyby one podstawe do

sporzadzenia kierunk6w zmian w preferencjach turystéw clubbingowych.



