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WYDZIAŁ  HASŁA GŁÓWNE  HASŁA UZUPEŁNIAJĄCE  

   EKONOMIA      FINANSE      STUDIA LOKALNE I  REGIONALNE  ROZWÓJ I PROMOCJA POLSKI:       INNOWACYJNOŚĆ      PRZEDSIĘBIORCZOŚĆ      KONKURENCYJNOŚĆ     rozwój   i wspieranie przedsiębiorczości      konkurencyjność i innowacyjność polskich produktów, firm,  branż i regionów      badania i rozwój      rozwój społeczno - ekonomiczny miast i regionów      umiędzynarodowienie polskiej Gospodarki      rynki   finansowe a rozwój i konkurencyjność Polski      strategie rozwoju i strategie marketingowe miast i regionów      marka Polski, promocja kraju w świecie, jego regionów i  produktów  

   SOCJOLOGIA      PSYCHOLOGIA      NAUKI SPOŁECZNE      FILOZOFIA      PRAWO I  ADMINISTRACJA      KULTUROZNAWSTWO  ROZWÓJ I PROMOCJA POLSKI:       LUDZIE      POTENCJAŁ      UWARUNKOWANIA     marka Polska, promocja Polski w świecie      wybitni Polacy i wybitne polskie osiągnięcia (gospodarcze,  kulturalne, naukowe, sportowe, społeczne) zasługujące na  popularyzację w świecie      do bre praktyki w obszarze przedsiębiorczości,  innowacyjności, zarządzania w administracji publicznej,  kulturze, sporcie, nauce, edukacji      instytucjonalne uwarunkowania konkurencyjności i rozwoju  Polski (system prawny, sfera edukacji i nauki, instytucje  wsparc ia biznesu i in.)      marketing polskich miast i regionów      spójność społeczno - ekonomiczna Polski, społeczne i 

