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KIERUNEK: ZARZADZANIE ~
Specjalnost studiow: Zarzadzanie marka i wizerunkiem firmy
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Forma sludiéw: stacjonarne data, podpis i pieczg¢ proroklora
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Blok modutéw (przedmiotéw specjainosciowych) - BS
1 [Stategie marketingowe 8160 30 |30 30 | 30 E | 8
2 |Kreowanie silnej marki 61301 156 | 15 15 | 156 E| 6
3 |Zarzadzanie relacjami z klientem 3|16 16 | 0 15 Z I3
4 |Public relations i corporate identity 3]130] 156 |15 15 | 15 E|3
5 |Zarzadzanie markg terytorialng 21151 15| 0 15 Z |2
6 |Strategie cenowe marek 211561 15 | 0O 15 Z | 2
7 |Plan marketingowy 21151 0 |15 15 Z |2
Razem A 26 |180| 105 | 75 45|45 0 | 0 | O 14160 (30| 0| 0 | O 12
Razem godziny w semestrze 90 90
Punkty ECTS w semestrze 14 12
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Zatwierdzono na posiedzeniu Rady Wydzialu w dniu: I 48.- 0 2 P 2,016 I data, podpis i piecze¢ dziekana
Symbole: WY-wyktad, CA-¢wiczenia, LB-labolatorium, KW-konwersatorium, SM-seminarium
E - egzamin
Z - zaliczenie z oceng
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