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	01
	Ma podstawową wiedzę na temat strategii marketingowych
	K_W08
	S1P_W04

	02
	Ma wiedzę na temat podstawowych pojęć z zakresu marketingu oraz rozróżnia strategie: produktu, ceny, promocji i dystrybucji
	K_W011
	S1P_W08

	03
	Potrafi analizować konkretne problemy i wykorzystać aparat pojęciowy do opisu czynności niezbędnych w działaniach marketingowych
	K_U04
	S1P_U04;

	04
	Jest przygotowany do pracy w instytucjach publicznych, prywatnych zajmujących się sferą marketingu
	K_U10
	S1P_U06

	05
	Wykazuje gotowość do aktywnego uczestnictwa w zespołach i organizacjach realizujących cele związane z marketingiem
	K_K01
	S1P_K02

	06
	Ma motywację do rozwoju kwalifikacji zawodowych
	K_K07
	S1P_K06


