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b) omowienie celu naukowego/artystycznego ww. pracy/prac i osiagnig¢tych wynikow wraz
z omdwieniem ich ewentualnego wykorzystania.

Moje badania dotyczyly trzech zagadnien jezykoznawczo-komunikacyjnych. Po pierwsze,
od samego poczatku pracy na uczelni w krggu moich zainteresowan naukowych pozostawaty
problemy jezykowego obrazu $wiata i lingwistyki kulturowej, a zwlaszcza funkcjonowanie
jezykowego obrazu $wiata w obrebie tekstow propagandowych, dziennikarskich i politycz-
nych. Po drugie, zagadnienia pragmatyki jezykowej, a w zasadzie pragmalingwistyki medial-
nej w tekstach dziennikarskich, marketingowych oraz politycznych. I wreszcie, po trzecie,
tematyka ,,antropologii stowa” (termin zaczerpnigty z tytulu ksiazki pod red. Grzegorza God-
lewskiego, Andrzeja Mencwela i Rocha Sulimy), czyli potaczenie antropologii (szczegdlnie
problematyki opozycji binarnych, archetypdéw i ludycznosci) z teoriami jezykoznawczymi,
a zwlaszcza kognitywizmem, strukturalizmem i pragmatyka jezykowa.

Prace z zakresu lingwistyki kulturowej i jezykowego obrazu $wiata sprawdzaty, na ile
w tekstach propagandowych i dziennikarskich ulega modyfikacji interpretacja swiata zawarta
w polskim systemie jezykowym, a zwlaszcza w jego semantyce. Jeszcze przed obrong dokto-
ratu uczestniczylem jako wykonawca w grancie badawczym KBN 1 HO1D 004 11 ,,J¢zykowy
obraz $wiata” (1996-1999), kierowanym przez Anng Pajdzinska, i w jego ramach opubliko-



walem artykuty po$wiecone opozycji SWOJ — OBCY w tekstach publicystycznych z lat pigé-
dziesiatych XX wieku. m.in. we wroctawskiej serii ,,Jezyk a kultura” oraz lubelskiej ,,.Czer-
wonej serii”. Przeprowadzone czastkowe analizy bardzo obszernego korpusu tekstow z tych
lat, podsumowane 1 zebrane zar6wno w mojej rozprawie doktorskiej, jak i w jej zmodyfiko-
wanej wersji, wydanej w postaci monografii Opozycja SWOJ — OBCY w Jezykowym obrazie
Swiata. Jezyk publicystyki polskiej z pierwszej potowy lat pieédziesiqtych udowodnily, ze nie
istnieje jezyk propagandy politycznej (trudno nawet twierdzi¢, ze istnieje nowomowa), a je-
dynie jezyk w propagandzie politycznej, respektujacy potoczng jezykowa interpretacje rze-
czywistosci. Jednoczesnie jezykowy obraz swiata w tekstach propagandowych i dziennikar-
skich jest odtwarzany przez nadawcow tych komunikatéw za pomoca nadmiarowego wyko-
rzystania mechanizméw semantycznych (metafory pojeciowej i jezykowej, hiperboli, antoni-
mii, synonimii, gradacji, zwiazkow frazeologicznych i wartosciowania) oraz gromadzenia
innych $rodkow jezykowych i postugiwania si¢ okreslonymi strategiami komunikacyjnymi.
W latach 2000-2008 problematyka jezykowego obrazu $wiata i jego znaczenia dla tekstow
propagandowych i medialnych powracala w moich pracach jeszcze nie raz. Bylem takze
cztonkiem zespotu, powstalego w zwiazku z subsydium profesorskim przyznanym przez Fun-
dacje na rzecz Nauki Polskiej Annie Pajdzinskiej Jezykowy obraz swiata a uzycia jezyka (lata
2003-2006). Kolejne analizy i badania, podejmujace zagadnienia szczegétowe (metafore po-
jeciowa, perspektywe i punkt widzenia, warto$ciowanie, zwiazki retoryki z jezykowym obra-
zem $wiata, miejsce konwencji i kreacji w jezykowym obrazie $wiata), publikowane w mo-
nografiach i podre¢cznikach, wydawanych w ramach lubelskiej ,,Czerwonej serii”, Panstwo-
wym Wydawnictwie Naukowym PWN, Wydawnictwie IPN, Verlag Otto Sangler potwierdza-
ty wezesniejsze rozstrzygnigcia i pozwolily na sformutowanie koncepcji trojakiego wykorzy-
stania jezykowego obrazu $wiata w tekstach medialnych: pozornej neutralizacji, odtwarzania
i polemiki (zostaly one opisane w artykule przygotowanym wspolnie z Danuta Kepa-Figura
1 wydanym w ,,Zeszytach Prasoznawczych” w 2006 r.).

Zapoczatkowane w ten sposOb zainteresowanie problematyka komunikacji medialnej
i spofecznej oraz nierozerwalnych zwiazkéw semantyki wypowiedzi z ich pragmatyczna sku-
tecznoscig kontynuowatem jako glowny wykonawca grantu badawczego KBN 1 HO1D 013
19 ,,Przemoc w jezyku mediow” (2000-2003), kierowanego przez Ryszarda Tokarskiego.
Celem moich badan w owym czasie bylo przyjrzenie si¢ zjawisku manipulacji w komunikacji
medialnej oraz odpowiedZ na pytanie, czy teksty dziennikarskie i propagandowe sa rzeczywi-
scie ,,przemocowe”, czy tez mediatyzacja wspoOlczesnego spoteczenstwa uniemozliwia mani-
pulowanie odbiorcg i inne formy niewlasciwego i nieetycznego wptywania na niego. Wspot-
organizowana przeze mnie w 2001 r. konferencja oraz wspotredagowana jako jej poklosie
monografia Manipulacja w jezyku, wydana w ramach ,,Czerwonej serii” w 2004 r. pokazala,
ze heterogenicznos$¢ wspotczesnych adresatow tekstow medialnych oraz wysoka $wiadomogé
komunikacyjna czgsci z nich uniemozliwia uznanie ich za jednoznacznie manipulatorskie.
Roéwnolegle w ramach tego samego grantu badalem audycje radiowe, a w szczegdlnosci inte-
resowalo mnie zagadnienie $wiadomosci komunikacji u nadawcow tych przekazéw oraz in-
tertekstualnos¢, interkomunikacyjnos¢, metakomunikacyjnosé¢ tych audycji, ktére pozwalaja
na osiggnigcie koherencji zewnetrznej i wewngtrznej wypowiedzi dziennikarskich, co czesto
gwarantuje ich fortunno$¢ pragmatyczna. Poza autorskimi i wspotautorskimi artykutami ana-
lizy te zaowocowaly rozdzialem w pograntowym podreczniku Przemoc w jezyku mediéw?
Analiza semantyczna i pragmatyczna audycji radiowych, ktéry podobnie jak monografia po-
swigcona propagandzie politycznej lat pigédziesiatych, ktorej naktad zostal wyczerpany, oraz
ksigzka o manipulacji, ktéra doczekata si¢ dwoch wydan, spotkal si¢ z ogromnym zaintere-
sowaniem zaréwno ze strony srodowiska naukowego i akademickiego, jak tez ze strony sa-
mych dziennikarzy i nadawco6w medialnych.



Caly czas w swojej dzialalnosci naukowej badalem zaleznosci miedzy semantyka i prag-
matyka jezykowa, zastanawialem si¢ nad zwigzkami lingwistyki kulturowej/antropologicznej
i pragmalingwistyki medialnej, dlatego wspdlnie z Ryszardem Tokarskim zorganizowalismy
w 2005 r. konferencjg, ktéra zakonczyla si¢ wydaniem w ramach ,,Czerwonej serii” wspotre-
dagowanej przeze mnie monografii Kreowanie swiatow w jezyku mediéw (2007). W obszer-
nym artykule, napisanym wspolnie z Ryszardem Tokarskim, udowodnili$my, Ze istniejg czte-
ry poziomy kreacji semantycznej, pragmatycznej i komunikacyjnej w mass mediach. Pierw-
sza z nich jest kreacja medialnej wizji $wiata, oparta nie na asercjach, ale na deklaratywach
medialnych, ktére ,,czynig Swiat”, nie zawsze zgodny z rzeczywistoscia, druga — kreacja sytu-
acji komunikacyjnej (pozornej interpersonalnosci komunikacyjnej oraz réwnorzednosci
pragmatycznej i wi¢zi emocjonalnej migdzy dziennikarzami a odbiorcami), trzecia — kreacja
kulturowa, zwiazana z jezykowym obrazem $wiata i, wreszcie, czwarta — kreacja tekstowa,
pozwalajaca przedstawi¢ nadawcy indywidualny i oryginalny punkt widzenia rzeczywistosci
oraz gwarantujaca ,,nieprzezroczysto$¢” dziennikarskiego tekstu, przyciagniecie uwagi od-
biorcy. Te wnioski potwierdzilty analizy, ktore znalazly si¢ w tekscie opublikowanym w ,,Et-
nolingwistyce” 19 (2007), gdzie po raz kolejny zostaty podkreslone zwiazki lingwistyki kul-
turowej i semantyki z pragmalingwistyka. Tych zaleznosci dotycza takze inne teksty, ukie-
runkowane coraz bardziej na przeniesienie teorii pragmatyki jezykowej na grunt komunikacji
medialnej i1 spolecznej, pokazanie zasadnosci wyodrebnienia pragmalingwistyki medialnej,
ukazanie potrzeby redefinicji i modyfikacji w przestrzeni komunikacji medialnej i spotecznej
teorii aktow mowy, koncepcji kooperacji jezykowej i regut grzecznosci komunikacyjnej.
W tekscie o asercjach w komunikacji medialnej z 2009 r. postulowatem wyodrebnienie no-
wych typéw aktow mowy: verbatywow (coraz czgsciej media informujg bowiem o mowieniu,
anie o faktach) oraz deklaratywoéw medialnych (poniewaz dla wspolczesnego czlowieka, nie-
zdolnego nie tylko do przetworzenia nadmiaru informacji, dostarczanych przez media, ale
nawet do ich poznania, granicami wspoélczesnego $wiata sq coraz czesciej granice poznanych
komunikatéw medialnych). Potrzebe modyfikacji typologii aktow mowy Johna Austina i Joh-
na R. Searle’a podkreslalem zreszta juz wczesniej w artykule, zamieszczonym w Obliczach
komunikacji 1-2 (2006), pozornej rownorze¢dnosci komunikacyjnej i innym zasadom koopera-
cji 1 grzecznos$ci poswigcitem natomiast tekst opublikowany w Media Studies (2008). Praca
nad tymi publikacjami potwierdzita, ze pragmatyka jezykowa w kanonicznej formie znajduje
swoje zastosowanie w komunikacji bezposredniej, natomiast w komunikacji medialnej i spo-
tecznej musi by¢ zmodyfikowana oraz wsparta innymi teoriami jezykoznawczymi (jezyko-
znawstwem kognitywnym, teorig relewancji, heurystykami poznawczymi) i antropologicz-
nymi. Zainteresowanie analiza semantyczno-pragmatyczng wypowiedzi medialnych, marke-
tingowych i politycznych zaowocowato przygotowaniem dwoch wnioskow o grant do Komi-
tetu Badan Naukowych. W 2006 roku wspolnie z Ryszardem Tokarskim i Anng Pajdzinska
wystapiliSmy o sfinansowanie tematu badawczego Kreatywnosé jezykowa w wypowiedziach
medialnych i tekstach artystycznych. Perswazja i ekspresja, w ktérym mialem by¢ gtéwnym
wykonawca, a w 2007 r. ztozylem wniosek o grant habilitacyjny: Trzy wymiary komunikacji
medialnej? Informacja — Komunikacja — Rozrywka... Pragmalingwistyka i semantyka tekstéw
medialnych. Oba wnioski zostaly wysoko ocenione przez ekspertow, ale nie znalazly si¢
wsrod tematéw badawczych finansowanych przez KBN.

Zwiazki antropologii i jezykoznawstwa (zwlaszcza teorii semantycznych i pragmatycz-
nych) staly si¢ zreszta wkrétce przedmiotem odrebnego obszaru moich badan. Teorie jezyko-
znawstwa kognitywnego (prekonceptualne schematy poznawcze, ICM-y, skrypty komunika-
cyjne, metafory pojeciowe) opieraty si¢ wszakze na pracach Claude’a Lévi-Straussa, Rolanda
Barthesa czy Jamesa G. Frazera, wykorzystywaty dorobek badan socjologicznych (zwlaszcza
Edwarda T. Halla i Ervinga Goffmana) oraz laczyly si¢, w oczywisty moim zdaniem, sposéb
z psychoanalityczng koncepcja archetypéw Carla G. Junga. O opozycjach binarnych



1 skryptach komunikacyjnych, ktore sq podstawa organizacji i zwigkszaja fortunnosé tekstow
medialnych, pisatem w tekscie opublikowanym w wydanej w ,,Czerwonej serii” monografii
Relatywizm w jezyku i kulturze (2010), pokazujac, ze mass media, jesli nie sa mediami ,,ide-
ologicznymi”, szczegdlnie chgtnie podejmujg tematy znajdujace si¢ na granicy opozycji bi-
narnych, ,,pomigdzy” nimi, poniewaz moga wielokrotnie wraca¢ do tych zjawisk, ciagle do-
dawac kolejne aspekty (np. aborcja, eutanazja czy zaptodnienie ,,in vitro™) oraz tworza skryp-
ty komunikacyjne zwigzane z rytuatami przejscia (chrzest, pogrzeb, zawarcie malzenstwa,
rozwo6d, powolanie kogo$ na urzad, odwotanie z urzedu) i zjawiskami anomalnymi (ochrona
prywatnosci przez osoby publiczne, dojrzate dziecko, czuly zbrodniarz). W kilku tekstach
(wydanych w 2010 r. we Wroctawiu oraz w Lublinie) poszukiwatem dowodéw na skutecz-
nos¢ wykorzystania w komunikacji jezykowej archetypow marketingowych, opartych na kon-
cepcjach psychoanalitycznych C. G. Junga. Okazato si¢, ze niezaleznie od typu wypowiedzi
(medialnej, politycznej czy reklamowej) nawigzywanie w tekstach i w obrazach do wlasciwie
wybranych osobowych wzorcow archetypowych (Bezpieczenstwa — wiadca, opiekun i twor-
ca; Szczgscia — medrzec, niewinny, odkrywca; Osiagnigé/Sukcesu — bohater, wyjety spod
prawa, czarodziej; Milosci 1 Wspolnoty — zwykty facet, kochanek, btazen) pomaga w subtelny
1 ,,nieprzemocowy” sposob przekona¢ do czegos odbiorce, zwrdci¢ jego uwage na komunikat,
a takze wprowadzi¢ go w dobry lub zly nastrdj, przestraszy¢ lub rozbawi¢. Praca nad zagad-
nieniem obecnosci archetypéw marketingowych w komunikacji medialnej i innych formach
komunikacji spotecznej, przygotowywanie wniosku o grant habilitacyjny, analiza wspolcze-
snych przekazéw medialnych oraz lektura wielu publikacji naukowych przekonaty mnie, ze
godny zainteresowania jest takze problem rozrywki, gry, ludycznosci w mediach i innych
formach komunikacji spotecznej. W 2008 roku razem z Magdaleng Piechota i Grazyng Sta-
chyra zlozyliSmy zatem wniosek do wladz Wyzszej Szkoty Przedsigbiorczosci i Administracji
o grant badawczy Media i komunikacja spoleczna a rozrywka i w 2009 roku przyznano nam
srodki na realizacj¢ tego tematu badawczego. W latach 2009-2011 samodzielnie lub we
wspolpracy z Magdalena Piechotg przygotowatem kilka tekstow dowodzacych, ze wspotcze-
sna komunikacja medialna i spoleczna ,,zatraca si¢ w pedzie ludycznym” (Johan Huizinga),
a ulubionymi formami rozrywki i gry staja si¢ mimicry i ilinx (rodzaje gier wyr6znione przez
Rogera Cailloisa), ktore opierajg si¢ na oderwaniu od $wiata realnego oraz racjonalnosci, bu-
rza wstepne, intuicyjne zalozenia pragmatyczne, podwazaja sensownos¢ wprowadzania do
odbioru heurystyk poznawczych, bo ich celem jest wywotanie u czytelnika, widza czy stucha-
cza spazmu, transu, poznawczych lub uczuciowych dreszczy ze strachu, ze $miechu lub
z niepokoju. Odrzucenie badZ pomniejszenie znaczenia innych form gier agonu i alei, wyni-
kajace z ,,zatracania si¢” w ludycznosci przez wspodtczesnych odbiorcéw mediow. daje moz-
liwos¢ wyodrgbnienia trzech rodzajow komunikacji: komunikacji odbiorcy (hierarchicznej z
przewagg odbiorcy), komunikacji z odbiorca (rownorzednej, bez przewag) i komunikacji od-
biorca (hierarchicznej z uprzedmiotowieniem odbiorcy i petng wladza nadawcy). Zwiencze-
niem pracy nad tym zagadnieniem jest ksiazka Rozrywka w mediach i komunikacji spotecznej.
Wybrane zagadnienia (2012), w ktérej jestem autorem rozdziatu Marketing rozrywkowy —
reklama a ludycznos¢ oraz wspdtautorem (wspélnie z Magdalena Piechota) rozdzialu Gdzie
sie bawic, w co sie bawi¢, jak si¢ bawic — przestrzen spoleczna.

Widoczne od samego poczatku mojej pracy naukowej zainteresowanie jezykiem w polity-
ce oraz, szerzej, komunikacja polityczng zaowocowato opracowaniem wspolnie z Rafatem
Zimnym dwoch hasel do Stownika realizmu socjalistycznego (2004), kilku tekstow o propa-
gandzie politycznej okresu stalinizmu (wydanych w Polsce, w Niemczech i we Francji),
a przede wszystkim przygotowaniem na zamowienie Wydawnictwa Naukowego PWN Stow-
nika polszczyzny politycznej po roku 1989 (2009). To nowy, popularnonaukowy stownik,
w ktorym hasta materialowe maja struktur¢ miniartykulow, a hasta problemowe sg krotkim



opisem jednego zjawiska jezykowego i/lub komunikacyjnego, zwiazanego z jezykiem w poli-
tyce.

5. Omoéwienie pozostatych osiagni¢¢ naukowo-badawczych (artystycznych).

Ze wzgledu na moje doswiadczenie pedagogiczne (przez kilka lat bylem wspotwlascicie-
lem, wicedyrektorem i nauczycielem w jednym z lubelskich prywatnych liceéw) oraz osia-
gniecia dydaktyczne (nagrody rektorskie w 2001 r. i 2004 r.), zajecie dwukrotnie trzeciego
miejsca w ogdlnopolskim plebiscycie na najlepszego polskiego wyktadowceg, zorganizowane-
go przez miesi¢cznik studencki ,,Dlaczego?” oraz portal ocen.pl (2008, 2009) wiele miejsca
w mojej pracy zajmowato przygotowywanie podrgcznikéw dla szkét srednich, uczelni wyz-
szych i studiow podyplomowych. W 2003 roku zostalem zaproszony przez Bozen¢ Chrza-
stowska z Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu do wspolpracy przy tworzeniu pod-
recznika Skarbiec jezyka, literatury, sztuki. Wypisy dla klasy 2 liceum: Kultura XI1X wieku i jej
tradycje (z B. Chrzastowska, J. Fiecko, B. Kaniewska, W. Ratajczakiem), Wydawnictwo
NAKOM, Poznan 2003 oraz Wskazowek metodycznych. Ksiqzka nauczyciela (z B. Chrza-
stowska, K. Kocem), Wydawnictwo NAKOM, Poznan 2003, za ktére zostalismy wyr6znieni
dwiema nagrodami: Wyr6znienie Zbiorowe Polskiej Akademii Umiej¢tnosci w Krakowie
(2005) oraz Nagroda Zbiorowa Rektora UAM w Poznaniu (2005). Réwniez w roku 2005
opracowatem podrecznik multimedialny Komunikowanie spoteczne, Polski Uniwersytet Wir-
tualny, Lublin — £6dZ (CD ROM) i w oparciu o zawarte w nim tresci i przygotowane multi-
medialne ¢wiczenia prowadzilem zajecia dla Polskiego Uniwersytetu Wirtualnego (pierwszej
uniwersyteckiej jednostki e-lerningowej w Polsce, zalozonej wspoélnie przez Uniwersytet Ma-
rii Curie-Sktodowskiej w Lublinie i Wyzsza Szkol¢ Ekonomiczng w Lodzi). Jestem takze
autorem rozdzialu w podrgczniku dla mediatoréw rodzinnych i sadowych, zatytulowanego
O méwieniu tego, co sie chce i jak sie chce..., czyli komunikacja jezykowa w sztuce mediacji
(Profesjonalny mediator. Zostan nim. Poradnik metodyczny, pod red. A. Lewickiej, Lublin
2008) oraz redaktorem i autorem tekstow w podreczniku do komunikacji spotecznej 1 auto-
prezentacji (O sztuce publicznego wystepowania i komunikacji spolecznej, Warszawa 2007).
Aktualnie jestem kierownikiem merytorycznym specjalizacji dla studentéw Wydziatu Huma-
nistycznego UMCS E-edytorstwo i pracuj¢ nad kolejnymi rozdziatami podr¢cznika, poswig-
conymi komunikacji spotecznej i komunikacji jezykowej. Wspolpracuj¢ takze z ,,Polonisty-
ka”, dla ktorej przygotowatem w ostatnim dziesigcioleciu kilka tekstow, a w 2007 roku zosta-
lem redaktorem numeru 7 (nazywanego ,,lubelskim’), poswigconego sportowi i mediom.

Badanie zwiazku sportu i medidow to poczatek mojej drogi naukowej, poniewaz swoja
prace magisterskg poswigcitem metaforom zawodoéw sportowych w czasopismie ,,Sporto-
wiec” (1991). Po doktoracie powrdcitem do tej tematyki w kilku tekstach, np. Panem et cir-
censes. Metafory pojeciowe we wspolczesnych tekstach publicystycznych, [w:] W kregu wier-
nej mowy, red. M. Wojtak i M. Rzeszutko, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004 czy Starozyt-
na kalokagathia a metaforyczny obraz sportu w mass mediach, ,,Polonistyka” 2006, nr 4,
a w instytucjonalny sposob, organizujac w 2009 roku, wspolnie z Krzysztofem Stepnikiem,
konferencje ,,Nowozytne Igrzyska Olimpijskie w mediach polskich do 1936 roku”, ktorej
efektem stala si¢ wspotredagowana przeze mnie ksigzka o takim samym tytule, wydana przez
Wydawnictwo WSPA w Lublinie (2010). W przysztosci mam zamiar zaja¢ si¢ ta tematyka
znacznie powazniej i przygotowa¢ monografi¢ Jezyk w dziennikarstwie sportowym. Analiza
semantyczno-pragmatyczna, poniewaz wydaje mi sig, ze jest to interesujacy, a niemalze zu-
pelnie pozostawiony samemu sobie, temat dociekan znaczeniowych, kontekstowych i inten-
cjonalnych.

Kilka tekstow naukowych poswigcitem takze problematyce metafory pojgciowej w rézne-
go typu przekazach medialnych (Jezykowy obraz hippiki w relacjach prasowych z Igrzysk



Olimpijskich dwudziestolecia miedzywojennego, [w:] P. Nowak, K. Stepnik (red.), Nowozytne
Igrzyska Olimpijskie w mediach polskich do 1936 roku. Wydawnictwo WSPA, Lublin 2010;
Funkcje metafor pojeciowych w wypowiedziach publicystycznych, [w:] M. Gigera, B. Wieme-
ra, Die Welt der Slaven 4, Verlag Otto Sangler, Monachium 1999; ,,Swiat kulturozercow” —
metaforyczny obraz ,, strawy duchowej” w tekstach publicystycznych, [w:] Pokarmy i jedzenie
w kulturze. Tabu, dieta, symbol, red. K. Lenska-Bak, STROMATA ANTHROPOLOGIKA 2,
Opole 2007). Analizy te potwierdzily istnienie wyodrebnionych przez George’a Lakoffa
1 Marka Johnsona metafor strukturalnych/podstawowych (WOJNY, DROGI, BUDOWLI
1 WIDOWISKA), a jednoczesnie pozwolity wychwyci¢ zmiany zachodzace w systemie meta-
foryki pojeciowej, spowodowane przeobrazeniami kultury, np. traktowanie sztuki jako pro-
duktu, a widza, shuchacza czy czytelnika jako konsumenta, klienta — co powoduje, ze
0 muzyce, literaturze czy filmie coraz czgsciej mowi si¢ w kategoriach kulinarnych (DZIELO
SZTUKI TO POTRAWA, ARTYSTA TO KUCHARZ, ODBIORCA TO BIESIADNIK).
W druku znajduja si¢ dwa moje teksty, poswigcone jezykowi piosenek zespotu The Cure
1 Grzegorza Ciechowskiego, a zwlaszcza prezentowanego w nich jezykowego obrazu $wiata
oraz polom semantycznym, ktére tworza uzyte w nich leksemy, i mam nadzieje, ze w ciagu
najblizszych kilkunastu miesigcy powstanie moja autorska lub wspotautorska ksiazka poswie-
cona jezykowi piosenek rockowych, tym bardziej ze wstepne zainteresowanie nig zglosito
Wydawnictwo GAD Records, specjalizujace si¢ w ksigzkach o muzyce.

Bylem takze redaktorem dwoéch tomoéw ,,Studiéw Filologicznych” wydawanych przez
WSH-P w Sandomierzu (2001 i 2003).

Moj caly dorobek naukowo-badawczy liczy:
1 monografi¢

1 stownik wspétautorski

1 podregcznik autorski

4 podreczniki wspotautorskie

1 podrgcznik redagowany

4 monografie wspoiredagowane

2 roczniki redagowane

1 numer ,,Polonistyki” redagowany

206 haset stownikowych autorskich i wspotautorskich
10 rozdziatéw w podrecznikach

18 rozdziatow w monografiach

26 artykuléw w wydawnictwach zwartych
10 artykuléw w czasopismach

8 recenzji ksiazek naukowych

4 omdwienia konferencji naukowych.

Jestem wspoétautorem ekspertyzy (wspdlnie z Rafalem Zimnym) ,,Jezyk biznesu”, przygo-
towywanej przez Rad¢ Jezyka Polskiego dla Sejmu i Senatu RP (2009) oraz autorem 8 eks-
pertyz jezykoznawczych dla sadu, prokuratury i urzedu patentowego. Stale wspdtpracuje
zregionalnymi 1 ogdlnopolskimi stacjami telewizyjnymi, rozglo$niami radiowymi oraz
dziennikami i tygodnikami opinii jako ekspert w zakresie komunikacji jezykowej, komunika-
¢ji medialnej, komunikacji marketingowej i komunikacji politycznej. Pelnitem takze wazne
funkcje na uczelniach, w ktorych pracowatem: UMCS (senator, p.o. wicedyrektora instytutu,
koordynator wydzialowy ds. wspolpracy migdzynarodowej, koordynator programu stypen-
dialnego im. Lane’a Kirklanda, kierownik merytoryczny specjalizacji E-edytorstwo, specjali-
sta branzowy w zakresie informatyzacji instytutu, cztonek zespoléw ds. raportu PKA i UKA),
WSH-P (prodziekan Wydziatu Humanistycznego, kierownik studiéw podyplomowych).



Za swojg dziatalno$¢ naukowa, dydaktyczna, organizacyjng i popularyzatorskg zostalem
odznaczony Brazowym Krzyzem Zastugi (2006) oraz Srebrnym Krzyzem Zastugi (2011).



