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1) Imie i nazwisko: Ewa Nowak
2) Posiadane dyplomy, stopnie naukowe/artystyczne z podaniem nazwy, miejsca
i roku ich uzyskania oraz tytulu rozprawy doktorskiej:
Stopien naukowy doktora nauk humanistycznych w zakresie nauk o polityce, nadany
uchwata Rady Wydziatu Politologii Uniwersytetu =~ Marii Curie-Sktodowskiej
w Lublinie 25 listopada 2004 roku.
Tytul rozprawy doktorskiej: ,,Stowarzyszenia polskiej mtodziezy w Austrii w XIX
I XX wieku”.
1) Informacje o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych
artystycznych:
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Wydziat Politologii, Zaktad
Socjologii Polityki — adiunkt (2005-2009); Zaktad Dziennikarstwa — adiunkt (2009—
obecnie).
Wyzsza Szkota Przedsigbiorczosci 1 Administracji w Lublinie — wykladowca (2005-
2013).
2) Wskazanie osiagniecia wynikajgcego z art. 16 ust. 2 Ustawy z dnia 14 marca 2003

r. o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie
sztuki (Dz. U. nr 65, poz. 595 ze zm.):

a) tytul osiagniecia naukowego; autor/autorzy, tytul/tytuly publikacji, rok
wydania, nazwa wydawnictwa:
Ewa Nowak, Ustanawianie agendy politycznej przez media. Efekt newsa w Polsce,
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2014, ss. 356.

b) oméwienie celu naukowego/artystycznego wymienionej pracy i osiagnietych
wynikow wraz z omowieniem ich ewentualnego wykorzystania:

Podstawowym celem opracowania bylo ustalenie zakresu 1 formy wpltywu mediow

informacyjnych (przekazéw medialnych) na polityke, w szczegdlnosci na wybrane polityki

publiczne (resortowe). Cel ten realizuje zaréwno czg¢§¢ empiryczna pracy poprzez badania

wlasne, jak cze$¢ teoretyczna przedstawiajgca, w sposob mozliwe szeroki, stan wiedzy



dotyczacy teorii 1 badan ustanawiania agendy oraz efektu mediow. Przyjety model badawczy
jest naturalng konsekwencja wynikdw analiz teoretycznych i opiera si¢ na dotychczasowym
dorobku dyscypliny. Opracowanie to jest pierwsza w Polsce monografia poswigcong
W calosci tematowi politycznych efektow mediow, oparta na ugruntowanym w nauce
zachodniej podejsciu media — policy agenda-setting.

Przedstawione opracowanie miesci si¢ w tradycji badawczej ustanawiania agendy
(agenda-setting) podejmujgc probe istotnego przyczynienia si¢ do rozwoju nowego nurtu
badawczego dotyczacego ustanawiania agendy politycznej oraz roli mediow w tym zakresie
(media — political/policy agenda-setting). Studia tego typu sa uprawiane w Stanach
Zjednoczonych oraz Europie Zachodniej, natomiast bardzo rzadko wystepuja w Europie
Srodkowo-Wschodniej, a prawie w ogole nie sa obecne w Polsce. W zakresie roli mediow
masowych w ksztaltowaniu polityki, a w szczegdlnosci polityk publicznych, powstato
dotychczas na $wiecie relatywnie niewiele prac, w poréwnaniu z licznymi studiami na temat
znaczenia tych mediow dla ksztalttowania opinii publicznej. Dopiero od niedawna podejmuje
si¢ w nauce zachodniej proby studiowania znaczenia przekazow medialnych dla
podejmowania decyzji politycznych i1 sprawowania wladzy politycznej, jak rowniez ksztaltu
poszczegolnych polityk publicznych. Rzadkos$¢ tych studidw jest zwigzana z faktem, Ze nie
jest tatwo wyodrebni¢ i empirycznie udowodnié ,,czysty” efekt wptywu mediéw na polityke,
ze wzgledu na wielo$¢ czynnikow tworzacych sytuacje decyzyjne w polityce. Relacje media —
polityka w ogélnym wymiarze, s3, co prawda, tematem czgsto podejmowanym przez
polskich badaczy komunikacji politycznej, ale brakuje kompleksowego opracowania,
precyzujacego zakres 1 rodzaj zaleznosci sfery polityki od sfery mediow.

Glowne zatozenie badawcze pracy jest oparte na koncepcji mediatyzacji polityki
i przekonaniu o postgpie procesu mediatyzacji polityki w Polsce. W ramach analizy
empirycznej, jako narz¢dzie badawcze, zostata zastosowana koncepcja ustanawiania agendy
politycznej (policy agenda-setting), zoperacjonalizowana poprzez oryginalny, autorski,
innowacyjny model badawczy. Mediatyzacja polityki oznacza wzrost znaczenia 1 wptywu
mediow na system polityczny. Nie ma watpliwosci, ze wpltyw taki istnieje, natomiast
rodzajem wyzwania badawczego jest dostarczenie na to dowodoéw empirycznych.

Cze$¢ dyskursywna opracowania w sposob mozliwie szeroki 1 wyczerpujacy omawia
wskazany zakres tematyczny, natomiast w cze$ci empirycznej analiza dotyczy wybranego
kompleksu zjawisk, ktory zdaniem autorki, stanowi najbardziej istotny politycznie fragment
sfery publicznej, w ktorym naklada si¢ na siebie aktywnos$¢ dziennikarzy i politykow.

Fragment ten, to obszar, w ktérym operuja dziennikarze informacyjni i decydenci polityczni,
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iw ktorym potencjalny wpltyw relacji informacyjnych na proces decyzyjny ma
najpowazniejsze konsekwencje dla funkcjonowania panstwa, poniewaz dotyczy sposobu
planowania i realizacji polityk publicznych (resortowych). Taki model analizy wynika
bezposrednio z zainteresowan i kompetencji naukowych autorki. Wyksztatcenie prawnicze
i politologiczne oraz zainteresowanie sferg mediéw informacyjnych wyznaczyly strukture
I materi¢ studium.

W badaniach wykorzystano zarowno metody iloSciowe jak i jako$ciowe. Zaleznosci
pomiedzy agenda medialng a agenda polityczng zostaty okreslone z zastosowaniem analizy
statystycznej oraz studidow przypadkow. Na podstawie materiatu empirycznego
zgromadzonego w okresie trzech lat (2009-2011) weryfikacji poddano hipotezy dotyczace
zakresu i formy wplywu agendy medialnej na polityczna, czyli zaleznosci agendy politycznej
od agendy medialnej. Agenda medialna zawiera przekazy telewizyjnych programow
informacyjnych czotowych polskich stacji, dotyczace o$miu obszarow tematycznych, za$
agenda polityczna wszystkie rodzaje decyzji rzadu RP podjete w wymienionym okresie,
dotyczace osmiu polityk publicznych. Na podstawie zgromadzonego materiatlu badawczego
potwierdzona zostala hipoteza zaktadajagca nier6wnomierng (nielinearng) zaleznos$¢ (reakcje)
agendy politycznej od agendy medialnej. Oznacza to, ze media informacyjne nie s3
permanentnym ,,agenda-setterem” w stosunku do polityk resortowych, ale w okreslonych
przypadkach stanowig istotny sktadnik sytuacji decyzyjnej 1 przestanke decyzji.
Ksztattowanie decyzji politycznych i polityk publicznych poprzez relacje dziennikarskie jest
zatem mozliwe | wystepuje w realnym $wiecie.

Kolejne wnioski badawcze dotyczyly warunkow, w ktorych wystepuje zalezno$¢
agendy polityczne] od medialnej. Jak ustalono, wystepowaniu takiej zaleznos$ci sprzyja
odpowiednie ramowanie kwestii (nadawanie specyficznej interpretacji) przez media
i definiowanie jej jako afery, skandalu lub kryzysu, jak rowniez nadawanie kwestii wysokiej
rangi w agendzie medialnej, a w konsekwencji takze publicznej i1 politycznej. Ponadto,
wystepowaniu wspomnianej zaleznosci sprzyja wywolywanie ,,sztormu medialnego”, to jest
istotne (a niekiedy nawet dramatyczne) zwigkszanie uwagi poswigcanej danemu problemowi
w ramach relacji medialnych. Innym warunkiem sprzyjajacym zalezno$ci agendy politycznej
od medialnej jest typ — rodzaj relacjonowanej kwestii. Zdecydowanie wigksze szanse na
transfer do agendy politycznej maja tzw. kwestie nienatarczywe, to znaczy takie, o ktorych
odbiorcy przekazow moga dowiedzie¢ si¢ tylko z mediéw, a nie moga ich obserwowac

w swoim otoczeniu (np. kwestie z zakresu polityki zagranicznej).



Wyniki analiz statystycznych i jakosciowych (studia przypadkow) pozwolity na
weryfikacje zaproponowanego w pracy modelu efektu newsa, jak réwniez odniesienie si¢ do
zalozenia na temat mediatyzacji polityki w Polsce. Efekt newsa oznacza specyficzne —
polityczne (decyzyjne) konsekwencje rozpowszechniania newsow (o okreslonej zawartosci)
przez media. Zaproponowany i zweryfikowany przez autorke model efektu newsa sktada si¢
z kilku nastgpujacych po sobie sekwencji. Sytuacja wyjsciowa polega na tym, ze media
wprowadzaja do swojej agendy okre§long kwestig, intensywnie si¢ nig zajmujg i prowadza do
zaistnienia ,,sztormu medialnego”. Tematowi zostaje nadana wysoka ranga w agendzie
medialnej. Omawia jg wigkszo$¢ mediow informacyjnych, staje si¢ ona sprawg powszechnie
znang takze wsrod obywateli oraz dyskutowang (rowniez w programach publicystycznych),
atym samym moze uzyskiwaé wysoka range w agendzie publicznej. Swiadomosé
decydentow politycznych, ze dana kwestia ma wysokg range publiczng (jest tak zwang glo$na
sprawg), zmienia sposob jej traktowania, co ma istotne znaczenie dla potencjalnego wlaczenia
kwestii do agendy spraw podlegajacych decyzji w danym czasie, w konsekwencji nastepuje
wejscie kwestii do agendy politycznej. Jak juz wyzej wspomniano, istotne znaczenie ma tu
takze odpowiednia medialna interpretacja kwestii, wej$ciu do agendy sprzyja jej ramowanie
jako afery, skandalu, kryzysu, ktory wymaga rozwigzania. Szczegolnie istotne znaczenie ma
fakt, ze sekwencje te moga zachodzi¢ niezaleznie od faktycznego spotecznego znaczenia,
wagi merytorycznej kwestii — problemu. Nawet blahe sprawy, po nadaniu im szerokiego
rozglosu 1 odpowiedniej ramy interpretacyjnej moga sta¢ si¢ wazne w agendzie politycznej,
spychajac z niej inne, spotecznie znaczace problemy, co jest rodzajem konsekwencji
zachodzacej jako efekt mediatyzacji polityki.

Ujmujac problem syntetycznie, efekt newsa mozna zatem przedstawi¢ w nastepujacy
sposob: wskutek zaistnienia sytuacji wyjSciowej w postaci intensywnego naglosnienia
medialnego danego problemu, a nastgpnie nadania mu odpowiednich ram interpretacyjnych,
w warunkach kiedy spelnione sa warunki zwigzane z wartos$cig tzw. czynnika $wiata
rzeczywistego (nie doszto do faktycznego spotecznego wzrostu znaczenia wagi problemu
w danym czasie), nastgpuje podjecie lub powstrzymanie si¢ od podjecia decyzji politycznej
pod wptywem naglo$nienia medialnego (relacje mediow informacyjnych jako istotny czynnik
sytuacji decyzyjnej) i zaistnienie efektu newsa w ramach polityk publicznych. Mozna takze
wyodrebni¢ silny efekt newsa, kiedy istnieje wysokie prawdopodobienstwo, ze decyzja nie
bylaby podje¢ta, gdyby nie byto intensywnych relacji medialnych na dany temat, jak rowniez
staby efekt newsa, kiedy decyzja tak, czy inaczej bytaby podje¢ta, ale naglo$nienie przyspiesza
lub w inny spos6b modyfikuje proces decyzyjny.



Ustalenia zawarte w opracowaniu pozwalajg na stwierdzenie zaistnienia trzeciej fazy
procesu mediatyzacji polityki w Polsce (zgodnie z koncepcja J. Strombicka; 2008). Polega
ona na tym, ze politycy i cztonkowie elit musza coraz czesciej dostosowywac sie do logiki
mediow. Wystepuja rowniez zjawiska ekstensji — rozszerzania si¢ funkcji mediow, ktore nie
tylko relacjonuja, ale takze inicjuja i wywoluja wydarzenia polityczne. Proces mediatyzacji
polityki jest najbardziej widoczny i nasila si¢ przy okazji spektakularnych wydarzen, afer
i skandali, kiedy warunki przebiegu zdarzen i procesu decyzyjnego mogg by¢ determinowane
przez organizacje medialne.

Przedstawiony w opracowaniu model efektu newsa zawiera potencjal analityczny
mozliwy do wykorzystania w praktyce politycznej, jako podstawa prognozowania procesOw
politycznych i opracowywania strategii wyborczych i komunikacyjnych. Model efektu newsa
moze by¢ zaréwno rodzajem narzedzia badawczego stosowanego w celu obserwowania
polityki, jak iumozliwia¢ ksztatltowanie sytuacji politycznych i wyborczych, badz obrong
przed niekorzystnymi skutkami presji medialnej, zaklocajacymi prawidlowy przebieg

procesow decyzyjnych.

3) Omowienie pozostalych osiagnie¢ naukowo-badawczych (artystycznych)

Zainteresowanie relacjami media — polityka jest efektem rozwoju naukowego
wnioskodawczyni i zwienczeniem procesu poszukiwan badawczych sktadajacego si¢ z trzech
etapow. Pierwszy z nich, rozpoczety tuz po obronie pracy doktorskiej, zwigzany tematycznie
z problematyka Polonii austriackiej 1 stosunkéw polsko-austriackich, byt kontynuowany jako
jeden z nurtow badawczych i1 zaowocowatl realizacja projektu badawczego: ,Integracja
polityczna Polakéw w Austrii finansowanego przez Stacje¢ Polskiej Akademii Nauk
w Wiedniu. Wspoétautorska monografia bedaca efektem tego przedsigwzigcia naukowego
zostata rowniez opublikowana przez PAN w Wiedniu: E. Nowak, E. Bernacka, R. Riedel,
Integracja polityczna Polakéw w Austrii, Stacja PAN, Wieden 2012, ss. 132. Drugi etap i nurt
badan, dotyczacy kluczowych zagadnien z =zakresu nauk o polityce, zaowocowat
przeprowadzeniem licznych studiow i ogtoszeniem kilkudziesigciu prac naukowych, gldwnie
z zakresu marketingu politycznego i kampanii wyborczych, ale takze dotyczacych integracji
europejskiej. Trzeci chronologicznie byl etap zainteresowan komunikacjg polityczng

I przyniost wyrazng koncentracje na kluczowym dla studiéw ostatniego okresu nurcie agenda-
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setting i media - policy agenda-setting. W ramach tego etapu badan przygotowano publikacje
zgloszong jako osiagniecie naukowe: E. Nowak, Ustanawianie agendy politycznej przez
media. Efekt newsa w Polsce, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin
2014, ss. 356.

Efektem kontynuacji zainteresowania tematyka Polonii austriackiej i1 stosunkow
polsko-austriackich po doktoracie byla praca nad materialem zgromadzonym w czasie
przygotowywania pracy doktorskiej i opublikowanie monografii pt. Polska mtodziez w Austrii
w XIX i XX wieku. Migracje — Edukacja — Stowarzyszenia, Wydawnictwo UMCS, Lublin
2007. Tej samej tematyce poswiecone bylo kilka artykutow naukowych opublikowanych
w pracach zbiorowych: Miedzynarodowe uwarunkowania tozsamosci narodowej na
przyktadzie Il Republiki Austrii, [w:] J. Mikutowski-Pomorski (red.), Narody wobec Europy.
Negocjowanie tozsamosci, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakéw 2004; Polska
miodziez akademicka w Austrii w XIX i XX wieku [w:] J. E. Zamojski (red.), Kobiety
I mlodziez w Warszawa 2005; Polacy na europejskich rynkach pracy, [w:], J. E. Zamojski
(red.), Migracje i spoleczenstwa wspotczesne, Vol. 12, Instytut Historii Polskiej Akademii
Nauk, Warszawa 2007. Nawigzanie $cistej wspotpracy ze Stacja Naukowa Polskiej Akademii
Nauk w Wiedniu oraz otrzymanie grantu na prowadzenie badan z zakresu integracji
politycznej Polakéw w Austrii bylo jednym z kluczowym przedsiewzie¢ naukowych
prowadzonych w ramach tego etapu i nurtu badan. We wspotpracy z Instytutem Psychologii
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie oraz Instytutem Politologii Uniwersytetu
Opolskiego powolano zesp6ét badawczy pod kierownictwem wnioskodawczyni oraz
przygotowano 1 zrealizowano badania terenowe (w formie badan ankietowych
i zogniskowanego wywiadu grupowego) w Wiedniu. Projekt ten pozwolit na zdobycie
cennych doswiadczen, zwigzanych z gromadzeniem materialu empirycznego bezposrednio
w srodowisku os6b badanych oraz zbieraniem opinii na temat polityki, jak réwniez ich
analizowaniem za pomocg metod statystycznych i jakosciowych. Efektem wizyt badawczych
i pracy koncepcyjnej bylo przygotowanie wspotautorskiej monografii:  E. Nowak,
R. E. Bernacka, R. Riedel, Integracja polityczna Polakow w Austrii, wydanej przez Stacje
Naukowa Polskiej Akademii Nauk w Wiedniu, w 2012 roku. Poktosiem prac nad projektem
byty takze dwa wspotautorskie artykuty, w tym jeden z wersji niemiecko-jezycznej
(E. Nowak, R. E. Bernacka, R. Riedel, Die politische Integration der Polen im Ausland am
Beispiel der Integration von Polen in Osterreich, “Jahrbuch des Wissenschaftlichen Zentrums
der Polnischen Akademie der Wissenschaften in Wien", Band 3: 2010-2012; E. Nowak,



E. Bernacka, R. Riedel, Integracja polityczna Polakéw na emigracji. Polonia w Austrii —
studium przypadku, ,,Przeglad Politologiczny*, Nr 3, 2011).

Rozszerzenie zainteresowan badawczych, a nastepnie koncentracja na typowo
politologicznym nurcie badan byla zwigzana z zatrudnieniem na stanowisku adiunkta
w Zaktadzie Socjologii Polityki w 2005 roku oraz adaptacjg do profilu badawczego Zaktadu.
Pierwsze prace z tego zakresu dotyczyly przywodztwa politycznego, w tym wspotautorski
artykut: P. Nowak, E. Nowak, Typy i style przywodztwa w polskiej komunikacji politycznej
[w:] T. Goban-Klas (red.), Komunikacja marketingowa. Ksztattowanie spoleczenstwa
konsumpcyjnego?, Radom 2006 oraz artykul o podobnej tematyce: Modele przywédztwa
W polskim Zyciu politycznym, [W:] H. Taborska, J. S. Wojciechowski (red.), Dokgd zmierza
Europa — przywaodztwo, idee, wartosci, Akademia Humanistyczna im. A. Gieysztora, Puttusk
2007.

Tematem kolejnych badan i publikacji byly nalezace do kluczowych dla dorobku
wnioskodawczyni zagadnienia z zakresu rywalizacji politycznej, rynku politycznego
I wyborczego oraz marketingu politycznego. Przedmiotem studiéow byly tu miedzy innymi
problemy konsekwencji stosowania zasad i narzedzi marketingu politycznego dla systemu
politycznego oraz sfery publicznej: Marketing polityczny a populizm. Doswiadczenia
kampanii politycznej 2005 roku, [w:] P. Pawelczyk (red.), Marketing polityczny. Szansa czy
zagrozenie dla wspotczesnej demokracji, Wydawnictwo Naukowe INPiD UAM, Poznan
2007; Podzialy strukturalne i aksjologiczne polskiego elektoratu. Wybory parlamentarne
w 2007 r., ,,Athenacum®, Nr 19, 2008; Marketing polityczny w procesie demokratyzacji
| konsolidacji systemu politycznego w Polsce. Ujecie krytyczne, [w:] red. M. Chatubinski,
Czlowiek, spoleczenstwo, polityka. Studia i rozprawy II. Transformacje systemowe w Polsce
i krajach postkomunistycznych, Akademia Humanistyczna im. A. Gieysztora, Puttusk 2008;
Mechanizmy medialnej legitymizacji i delegitymizacji podmiotow rynku politycznego, [W:]
J. Klisinski (red.), Zasady i techniki marketingu politycznego, Wyzsza Szkota Ekonomii
i Administracji, Bytom 2009; E. Nowak, R. Riedel, Siedem grzechow gtownych marketingu
politycznego. Krytyczno-realistyczne ujecie teorii i praktyki politycznej, [w:] M. Sokotowski
(red.), Za kulisami spektaklu. Medialne wizerunki polityki, Wydawnictwo Adam Marszatek,
Torun 2009; Modernizacja vs neotradycjonalizm? Ksztattowanie si¢ nowych podziatow
polskiego elektoratu, [w:] M. Baranski (red.), Modernizacja polityczna w teorii i praktyce.
Doswiadczenia paristw postsocjalistycznych i Trzeciego Swiata, Wydawnictwo Naukowe
Slask, Katowice 2009.



Ten sam kierunek badan reprezentuje przygotowana wraz z doktor Dorotg Litwin-
Lewandowska praca zbiorowa pt. Wiadza i przywodztwo w demokracji, \Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2010, bedaca efektem wspolpracy z badaczami reprezentujagcymi zarowno
srodowisko lubelskich politologow, jak 1 inne krajowe osrodki uniwersyteckie, a
zainteresowanych problemem roli przywodztwa we wspdiczesnych demokracjach. Efektem
pogtebionych studiow teoretycznych z zakresu marketingu politycznego byto opublikowanie
artykulu prezentujacego pozycje tego przedmiotu studiéw jako dyscypliny w ramach nauk o
polityce: Marketing polityczny jako dyscyplina naukowa, ,,Studia Politologiczne®, Vol. 24,
Marketing polityczny i komunikowanie polityczne. Nowe zjawiska, nowe wyzwania, red. J.
Garlicki, Elipsa, Warszawa 2012.

Skupienie na nieco innej tematyce - integracji europejskiej, spoteczenstwa
obywatelskiego w Europie oraz europejskiej sfery publicznej pozwolito na realizacj¢ badan
0 szerszej, niz tylko krajowa, perspektywie politologicznej. Z zakresu tego tematu powstaty
prace autorskie i wspotautorskie: E. Nowak. R. Riedel, Od przyjazni rynkowej do wspolnoty
politycznej - europejski demos w wjeciu teorii komunikacyjnej Karla Deutscha,
[w:] L. Zyblikiewicz (red.), Czynniki stabilizacji i destabilizacji w stosunkach
migdzynarodowych na poczqtku XXI wieku, Wydawnictwo UJ, Krakow 2009; Europa trzech
predkosci — ekonomia, kultura i polityka w XXI wieku, [w:] R. Riedel (red.), Unia Europejska
w XXI wieku. Polityczno-prawna wspélnota interesow, Wydawnictwo Adam Marszatek,
Torun 2010; Europeizacja politycznej sfery publicznej w panstwach Unii Europejskiej,
[W:] A. Paczesniak, R. Riedel (red.), Europeizacja. Mechanizmy, wymiary, efekty,
Wydawnictwo Adam Marszatek, Oslo-Torun-Wroctaw 2010; Europejska przestrzen
publiczna a polityka medialna i audiowizualna - problemy i zadania w perspektywie
polskiej prezydencji w Unii Europejskiej [w:] R. Riedel, P. Klimontowski (red.), Polska
prezydencja w Unii Europejskiej, Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego, Opole 2010;
E. Nowak, E. Godlewska, Civil Society in Central Europe — Polish-Austrian Comparative
Study, [w:] R. Riedel (red.), Central Europe. Two Decades After, Center for Europe
University of Warsaw, Institute of Political Science Opole University, Warszawa-Opole 2010.
Procesy demokratyzacji i konsolidacji w perspektywie srodkowo-europejskiej byly tematem
konferencji zorganizowanej z inicjatywy wnioskodawczyni przez Wydziat Politologii UMCS
w Lublinie, we wspotpracy z Wyzsza Szkota Przedsigbiorczosci 1 Administracji w Lublinie
oraz Instytutem Politologii Uniwersytetu Opolskiego 1 Lubelski Oddziat Polskiego
Towarzystwa Nauk Politycznych. Poklosiem konferencji i1 wspodtpracy z badaczami

Z o$rodkow uniwersyteckich migdzy innymi w Warszawie, Krakowie, Wroctawiu, Poznaniu,
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Opolu i Lodzi byto opublikowanie monografii: E. Nowak, R. Riedel (red.), Polska i Europa
Srodkowa. Demokratyzacja. Konsolidacja. Europeizacja, Wydawnictwo UMCS, Lublin
2010.

Zainteresowanie pozycja i rolg mediow w ramach rynku politycznego i europejskiej
sfery publicznej, obecne w dotychczasowych badaniach, znalazto swojg kontynuacje,
rozszerzenie i kulminacj¢ na kolejnym etapie studiow i analiz. Opracowanie i opublikowanie
kilku studiow z zakresu komunikacji politycznej (Konstruktywistyczna funkcja mediow
W kampaniach wyborczych na przyktadzie wyborow samorzqgdowych w Lublinie w 2006 r.
[w:] A. Kasinska-Metryka, K. Kasowska-Pedrycz [red.], Socjotechnika w polityce — wczoraj
idzis, Tom 2, Woydawnictwo Uniwersytetu Humanistyczno-Przyrodniczego Jana
Kochanowskiego, Kielce 2009; Komercjalizacja komunikacji politycznej — infotainment
i politainment w programach informacyjnych, ,,Annales UMCS. Sectio K Politologia“, Vol.
XVI, 2/2009, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2009; Plebiscytyzacja polityki — media i opinia
publiczna jako zZrédia legitymizacji wladzy, [w:] E. Nowak, D. Litwin-Lewandowska [red.],
Wiadza i przywodztwo polityczne w demokracji, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2010;
E. Nowak, R. Riedel, Radiomaryjna subktultura polityczna - media katolickie jako podmiot
systemu politycznego w Polsce, ,,Studia Medioznawcze”, Nr 2[37] 2009) byto dobrym
przygotowaniem do skoncentrowania si¢ na zasadniczym kierunku badawczym — efektach
mediow 1 ustanawianiu agendy, w tym ustanawianiu agendy politycznej przez media.
Z zakresu tego tematu powstaly najliczniejsze 1 najbardziej poglebione badawczo
opracowania, opublikowane zaré6wno w Polsce, jak i za granica. Sa to migdzy innymi.
artykuty: E. Nowak, R. Riedel, Agenda setting, priming, framing — TV news in Poland during
election campaigns 2005 and 2007. Comparative analysis, ,,Central European Journal
of Communication®, Vol. 3, No 2(5), Fall 2010; Relacje mediow jako czynnik interweniujgcy
w stosunkach miedzynarodowych, ,,Politeja“, Nr 1(15) 2011; Ustanawianie agendy medialnej
i politycznej. Interakcje i zaleznosci ,,Zeszyty Prasoznawcze®, Nr 3-4 2011 ; Koncepcja
primingu w studiach nad komunikowaniem politycznym, “Studia Medioznawcze®, Nr 2(49)
2012; Metodologiczne problemy badania zaleznosci pomiedzy agenda medialng, publiczng
a polityczng, ,,Annales UMCS”, Sectio K. Politologia, Vol. XX.2, 2013, ss. 187-206; The
Interrelationship between Media and Political Agenda, [w:] E. Yiiksel (red.), Communication
in the Millenium. 8th International Symposium, Anadolu University, Anadolu 2010; Media
Coverage as Foreign Policy Intervention Factor: The CNN-effect Concept, [w:] E. Yiiksel
(red.), Communication in the Millenium. 9th International Symposium, Anadolu University,

Anadolu 2011; The news effect: shifting salience between media and policy agenda, [w:]
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B. Dobek- Ostrowska, J. Garlicki (red.), Political Communication in the Era of New
Technologies, Peter Lang, Frankfurt am Main 2013; Agendotworcza rola frakcji politycznych
w Parlamencie Europejskim, [w:] A. Paczesniak, R. Wiszniowski (red.), Europejska scena
partyjna i jej aktorzy, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2014, ss.153-174).

Takze w zakresie tego kierunku badan przygotowane zostato opracowanie zbiorowe,
monografia pod redakcja wnioskodawczyni: Agenda-setting w teorii i praktyce politycznej,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013. Jest to jedna z pierwszych w Polsce publikacji zwartych
poswiecona w cato$ci tematyce ustanawiania agendy i oparta na teorii i metodologii agenda-
setting. Zawarte w niej studia podejmujg temat zarowno z perspektywy teoretycznej, jak
I praktycznej, pokazujac migdzy innymi zastosowanie mechanizmu agenda-setting do
ustanawiania hierarchii wazno$ci problemoéw w czasie kampanii wyborczej. Opublikowany
W tym zbiorze artykut wnioskodawczyni: Rola mediow masowych w ustanawianiu agendy
politycznej, [w:] E.Nowak (red.), Agenda-setting w teorii i praktyce politycznej,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013, ss. 105-126, jest bodajze pierwszym w Polsce
opracowaniem w calo$ci poswigconym tematowi ustanawiania agendy politycznej przez
media (media — policy agenda-setting). Studium to stalo si¢ punktem wyjscia do
przeprowadzenia szerszych badan po$wigconych temu tematowi oraz przygotowania
I opublikowania monografii, ktora zostata przedtozona jako osiaggnig¢cie naukowe.

Wyniki badan dotyczace komunikacji politycznej oraz ustanawiania agendy
i politycznego efektu mediow byty prezentowane na kilku prestizowych, miedzynarodowych
konferencjach naukowych oraz kilkudziesieciu krajowych (Zatgcznik 4), w tym m. in. w St.
Hugh’s College, Oxford University, San Diego State University, Sciences Po Campus
France/CEE, Reims i Athens Institute for Education and Research. W czerwcu 2014 r.
wnioskodawczyni uczestniczyta w mig¢dzynarodowej konferencji o wysokiej randze
naukowej: “Political communication for the 2014 European Elections: which Europe for the
Europeans?”, organizowanej przez Centre d’Etudes Comparées en Communication Politique
et Publique w Paryzu 1 komitet naukowy kierowany przez jednego najlepszych w Europie
specjalistow z zakresu marketingu politycznego, profesora Philippe J. Maarka. Na konferencji
wnioskodawczyni przedstawita wyniki badan poréwnawczych dotyczacych relacjonowania
kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego przez polskie i brytyjskie media (,,News
media about European issues — comparative framing analysis of British and Polish news
media reports of 2014 European Election”). Réwniez udzial w sidédmej edycji Central and
East European Communication and Media Conference we Wroctawiu w czerwcu 2014 r.

okazat si¢ owocnym naukowo przedsiewzieciem. Wystapienie pt. ,,The news media as policy
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agenda-setter? The first and the second level of media policy agenda-setting analysis. The
case of Poland”, uzyskato pozytywne oceny przewodniczacego panelu profesora Davida
Weavera (Indiana University) oraz respondenta profesora Wolfganga Donsbacha (Technische
Universitdt Dresden) oraz sugestie wykonalno$ci przygotowania publikacji w czasopi$mie
0 zasiggu miedzynarodowym na bazie prezentowanego materiatu.

Zainteresowania badawcze z zakresu ustanawiania agendy politycznej byly takze
podstawa do ubiegania si¢ o stypendium Deutscher Akademischer Austausch Dienst w 2013
r. W wyniku pozytywnej oceny aplikacji i wygrania konkursu, przyznane zostato stypendium
na staz w Institut fiir Kommunikationswissentscaft Technische Universitit Dresden,
zrealizowany w listopadzie 2013 roku. Badania w trakcie stazu byly prowadzone pod opicka
naukowa dyrektora Instytutu profesora Wolfganga Donsbacha. Pobyt w TUD Dresden
umozliwil przeprowadzenie poszerzonej kwerendy w zakresie migdzynarodowego dorobku -
literatury dotyczacej agenda-setting i komunikacji politycznej. Konsultacje i dyskusje
pozwality na udoskonalenie, poszerzenie i ugruntowanie bazy teoretycznej, jak rowniez
modelu badawczego przygotowywanej monografii habilitacyjne;j.

Prowadzone badania dotyczace wustanawiania agendy zostaly wzbogacone
o weryfikacj¢ w wymiarze praktycznym, dzigki uzyskaniu w 2013 r. grantu BRING
finansowanego przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju oraz Europejski Fundusz
Spoteczny. We wspdipracy z Wyzsza Szkota Europejska im. J. Tischnera w Krakowie oraz
Urzgdem Marszatkowskim Wojewodztwa Lubelskiego, w okresie: sierpien-listopad 2013
roku zrealizowano projekt: ,Internetowe Obserwatorium Obywatelskie.  Projekt
przygotowania 1 wdrozenia cyfrowej platformy gromadzenia 1 analizy danych dotyczacych
wizerunku regionu oraz regionalnych polityk publicznych”. Obejmowat on badania ankietowe
prowadzone na terenie wojewddztwa lubelskiego, badania zawartosci przekazéw medialnych
oraz decyzji w ramach regionalnych polityk publicznych, jak rowniez analize poréwnawcza
hierarchii kwestii w agendzie medialnej, publicznej i politycznej. Byly to badania o
nowatorskim wymiarze, z zastosowaniem innowacyjnego podej$cia, majace jednocze$nie
wymiar praktyczny i walor stosowalno$ci. Ich efektem bylo przygotowanie raportu na
potrzeby polityki informacyjnej i komunikacyjnej Urzgdu Marszatkowskiego w Lublinie,
zawierajacego wnioski z obserwacji oraz: ,,Propozycje innowacji strategii promocji i ochrony
wizerunku regionu”.

Whiosek o finansowanie projektu o podobnej tematyce: ,,Internetowe Obserwatorium
Polityczne. Opinia publiczna, media informacyjne oraz polityki publiczne w Polsce.

Wzajemne zaleznosci”, jednakze w wymiarze badan podstawowych, zostat rowniez zloZony
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w ramach konkursu OPUS Narodowego Centrum Nauki. Wniosek uzyskat dobre i bardzo
dobre oceny recenzentow (,,Jest to jeden z najciekawszych projektow badawczych, jakie
przyszio mi recenzowa¢ w ostatnim okresie. Jest to projekt nowatorski’), w tym takze
zagranicznych (“Very promising is that the project could establish and manage Online
Political Observatory — a digital platform used for registering and analysing empirical data,
making observations of public opinion trends and public policies courses. [...] The proposed
project will make a valuable contribution to the scientific field in Poland”.), ale mimo to nie
zostal skierowany do finansowania w tym konkursie.

Kolejne szanse na realizacj¢ powaznych przedsiewzig¢ i1 projektow naukowo-
badawczych daje zaangazowanie si¢ wnioskodawczyni w miedzynarodowy projekt
badawczy: ,,European Election Campaign 2014” kierowany przez profesora Eduardo Novelli
(University of Roma 3) oraz gromadzacy uczonych z dwudziestu o§miu panstw europejskich.
Bezposrednim celem projektu jest obserwacja 1 analiza kampanii wyborczych przed
wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2014 r., za$ celem dlugoterminowym jest
stworzenie mi¢dzynarodowego zespotu badawczego i wypracowanie koncepcji projektu

umozliwiajgcej przygotowanie aplikacji w ramach programow Jean Monnet Center.

Fovsate
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