Uniwersytet
Marii Curie-Sktodowskiej
w Lublinie

Zarzadzenie Nr 31/2009

Rektora Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskie]

z dnia 4 czerwca 2009 r.

w sprawie utworzenia studiow podyplomowych w zakrée marketingu terytorialnego
I budowania wizerunku jednostek samorgdu terytorialnego

Na podstawie art. 66 ust. 2 i art. 8 ust. 1 ustawgnia 27 lipca 2005 r. — Prawo
0 szkolnictwie wyszym (Dz. U. Nr 164 poz. 1365 z40 zm.),

zarzadzam:

§1

Na Woydziale Ekonomicznym Uniwersytetu Marii Curikk&lowskiej tworz studia
podyplomowe w zakresie marketingu terytorialnegdoudowania wizerunku jednostek
samorzdu terytorialnego, zwane dalej ,studiami”.

§2
Celem studidbw jest przekazanie wiedzy z zakresu ketimgu terytorialnego oraz
wyksztalcenie umiefnosci przygotowania strategii marketingowych dla jeshed
terytorialnych.

Stuchacze studidéw ¢da mieli rowniez mazliwos¢ poznania zasad marketingu kultury,
marketingu ustug turystycznych czy marketingu polihego.

§3

Studia g przeznaczone dla absolwentow studiowzsaych, a w szczegdléa pracownikow
réznego szczebla samadow gminnych, powiatowych i wojewoddzkich.

§4

1. Warunkiem przycia na studia jest zienie kompletu dokumentow.



2. Postpowanie kwalifikacyjne przeprowadza kierownik stwdi w oparciu o analig
ztozonych dokumentow wg kolejdoi zgtosza.

§5

=

Nauka na studiach trwa dwa semestry i prowadz@stajesystemie niestacjonarnym.
2. Warunkiem ukéczenia studiéw i otrzymanié@wiadectwa jest uzyskanie pozytywnych
ocen z egzamindw i zalicae przedmiotéw olatych programem studidw oraz napisanie
i obrona pracy kacowej.
§6
Ogdlne zasady organizacji studiow podyplomowych dasaxly rekrutacji na studia

podyplomowe okrda Uchwata Nr XXI-13.1/06 Senatu UMCS z dnia 20 dyria 2006 r.
w sprawie studiéw podyplomowych.

§7

Zarzadzenie wchodzi wycie z dniem podpisania.

REKTOR

prof. dr hab. Andrzej Bbrowski



