Uniwersytet
Marii Curie-Sktodowskiej
w Lublinie

Zarzadzenie Nr 30/2009

Rektora Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej

z dnia 4 czerwca 2009 r.
w sprawie utworzenia studidow podyplomowych w zakrde badan rynkowych
i marketingowych
Na podstawie art. 66 ust. 2 i art. 8 ust. 1 ustawgnia 27 lipca 2005 r. — Prawo
0 szkolnictwie wyszym (Dz. U. Nr 164, poz. 1365 z4m zm.),
zarzadzam:

§1

Na Woydziale Ekonomicznym Uniwersytetu Marii Curikk&lowskiej tworz studia
podyplomowe w zakresie badaynkowych i marketingowych, zwane dalej ,studiami”

§2
Celem studiéw jest przekazanie nowoczesnej, korsplekj i zarazem praktycznej wiedzy w
zakresie przeprowadzania badgnkowych i marketingowych, a ta& analizy ich wynikéw
oraz gromadzenia, przetwarzania i analizowaniaméeji rynkowych i marketingowych.

§3

Studia § przeznaczone dla absolwentéw studiowzseych, w szczegolsdoi dla osob
pozyskujcych i wykorzystujcych w pracy dane pochagz z rynku.

§4

=

Warunkiem przyjcia na studia jest ztenie kompletu dokumentow.
2. Postpowanie kwalifikacyjne przeprowadza kierownik stwdi w oparciu o analig
ztozonych dokumentow wg kolejdoi zgtosza.

§5

1. Nauka na studiach trwa dwa semestry i prowadzm@iayjesystemie niestacjonarnym.



2. Warunkiem ukéczenia studiéw i otrzymaniéwiadectwa jest uzyskanie pozytywnych
ocen z egzamindw i zalicae przedmiotéw olatych programem studidw oraz napisanie
i obrona pracy kacowej.
§6
Ogdlne zasady organizacji studiow podyplomowych dsaxly rekrutacji na studia
podyplomowe okrda Uchwata Nr XXI-13.1/06 Senatu UMCS z dnia 20 dyria 2006 r.
w sprawie studiéw podyplomowych.
8§87

Zarzadzenie wchodzi wycie z dniem podpisania.

REKTOR

prof. dr hab. Andrzej Bbrowski



