KRN WARSZTATY METODOLOGICZNE M. PROFE. STEFBNA MYNARS

- Rozwig metod 1 technik badawczech
’ / opartych na techemlogizch TOT

KIEGO:

Program

08.15 - 09.00 Rejestracja Uczestnikow, poranna kawa - Foyer Inkubatora Medialno-
Artystycznego

09.00 = 09.15 Powitanie ~UczestnikoOw i -otwarcie “Warsztatow = Sala widowiskowa
Inkubatora Medialno-Artystycznego

09:15=10:00Sesja‘inaugurujgca — zaproszony referat: dr-hab: Ewa Jerzyk, prof. nadzw.
UEP, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Wyjs¢ poza deklaracje
badanych: Pomiary psychofizjologiczne i neuromarketing - Sala

widowiskowa Inkubatora Medialno-Artystycznego
10.00 = 10.15 Przerwa kawowa — Foyer Inkubatora Medialno-Artystycznego

10.15 = 11.45 Sesja plenarna 1 - Sala widowiskowa Inkubatora Medialno-Artystycznego

prof. dr hab. Anna Olejniczuk-Merta, Akademia Leona Kozminskiego,
Metody i techniki badawcze a rozwoj nowych obszaréw badawczych

prof. dr hab. Stanistaw Kaczmarczyk, Uniwersytet Techniczno-Przyrodniczy
w Bydgoszczy, Zalety i wady metod zbierania danych przez internet
w badaniach marketingowych

prof.-dr hab:Krystyna - -Mazurek-kopacinska, ~dr - hab. ~Magdalena
Sobocinska, prof. UE, Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu, Mefody i
techniki badan marketingowych przez Internet — w kierunku wiekszej
profesjonalizacji

dr Grazyna  Golik-Gorecka,  Uniwersytet  to6dzki, ~ Uwarunkowania
stosowania metod i technik badawczych oraz ich wptyw na efektywnos$¢
przedsiebiorstw.

11.45 - 12.00 Przerwa kawowa — Foyer Inkubatora Medialno-Artystycznego
12.00 - 13.30 Sesja plenarna 2 — Sala widowiskowa Inkubatora Medialno-Artystycznego
prof. dr hab. Adam Sagan, Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie,
Dynamiczne modele strukturalne w analizie infensywnych danych
@ wzdtuznych
dr - hab. Radostaw ~“Macik, prof. UMCS, “Uniwersytet  Marii -~ Curie=

Sktodowskiej, Wymuszanie udzielenia odpowiedzi w  ankietach
internetowych a kompletnos¢ uzyskanych danych

mgr - Rafat  Muda, Uniwersytet Marii  Curie-Sktodowskiej, ~Narzedzia
internetowe wspomagajgce prowadzenie badan behawioralnych

dr inz. Sylwia Badowska, Uniwersytet Gdanski, Porownanie postaw
senioréw i generacji Y wobec innowacyjnego produktu - aspekty
metodyczne pomiaru

dr hab. Mirostawa Kaczmarek, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu,
Profile  uzytkownikéw  bankowych  serwiséw  transakcyjnych -
podobiensitwa i réznice pomiedzy klientami z generacji X i Y

13.30 = 14.00 Lunch = Foyer Inkubatora Medialno-Artystycznego

— 14.00 - 15.30 Sesja plenarna 3 — Sala widowiskowa Inkubatora Medialno-Artystycznego
dr Michat Kucia, Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach, Modele
hybrydowe CART-logit angazowania sie klientow
dr-Agnieszka Surowiec, -prof: dr hab: Witold “Rzymowski, Politechnika

- Lubelska, Wymiar fraktalny w analizie kurséw walut

dr Barbara Mroz-Gorgon, Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu,
Zarzadzanie markg szkdt wyzszych a lojalnosé konsumentéw wobec
marki - w $wietle badan

dr  Kamila  Szymanska,  Uniwersytet  to6dzki,  Tworzenie  profili
behawioralno-demograficznych klientow sklepéw wielkopowierzchnio-
wych jako efekt badan jakosciowych

mor-Krzysztof--Raganowicz, mgr-OlgaSmalej; Uniwersytet-Marii- Curie=
Sktodowskiej, Symbole miasta Lublina w percepcji mieszkancéw
w Swietle badan ilosciowych i jakosciowych

- 15.30 = 16.00 Podsumowanie i zamkniecie Warsztatéw — prof. dr hab. Adam Sagan,
L CCEILLL 4 dr hab. Radostaw Macik, prof. UMCS



