Plan studiow obowi gzujacy od roku akademickiego 2015/2016

KIERUNEK: Produkcja medialna
Specjalno$¢ studiow: Multimedia
Poziom studiow: | stopnia
Profil studiéw: ogolnoakademicki
Forma studiow: stacjonarne
Wymiar godzin (+ aczny) Rok | Rok Il Rok Il
Rodzaj zaj. 1 2 5
Lp. Nazwa modutu (przedmiotu) kty E pun Pun pun Punk Punk Pun
Razem For Kty For Kty For Kty For ty For y For Kty
WY | CA | LB |KW [SM |wY [ CA |LB KW |SM Izﬂala ECT WY | CA| LB |KW |SM Izﬂala ECT wy KW Zma’Tl ECT wy Zma’Tl ECT wy KW | SM Izﬂala ECT wy Zma’Tl ECT
|'s | s | s s | s s
Blok modutéw (przedmiotéw) obowi  azkowych - A
1| Teoria mediéw 4 30 30 30 E| 4
2|podstawy socjologii 2 15 15 15 E 2
2;:2:;960‘/3% i psychologiczne oddzialywanie 4 20 0 o el 4
4|Podstawy komunikowania sieciowego 2 15 15 15 Z |2
° Pragmatyka komunikacii interpersonalnej 2 5 5 15 z 2
5|konstruowanie przekazu medialnego 2 15 15 15 Z |2
7|Komunikacja j ezykowa w mediach 3 30 30 30 z |3
8|Technologia informacyjna 3 30 30 30 zZ|3
9 Edycja tekstu 3 30 30 30 z 3
10|k ultura i sztuka wspoblczesna 3 30 30 30 E | 3
1 Podstawy prawa z elementami prawa 3 20 20 20 £ 3
autorskiego
12 Podstawy filozofii - PH* 2 15 15 15 E | 2
13|Etyka i epistemologia komunikacji - PH* 3 30 30 30 E |3
14|podstawy nauki o polityce 2 15 15 15 E | 2
15|Kreatywna praca glosem 2 30 30 30 z | 2
16|podstawy scenopisarstwa 2 15 15 15 zZ| 2
17|podstawy reklamy i marketingu 2 15 15 15 zZ (2
18 Trangformacja wspbtczesnych systemow 2 15 15 15 5 5
medialnych
19|podstawy grafiki komputerowej 2 15 15 15 2
20[podstawy re zyserii 3 30 30 30 z|3
21 Wybrane problemy kina 4 30 30 30 E 4
22|Gatunki medialne 3 30 30 30 z 3
23 fvc‘i:\élzoqnc:(ze:ir!ﬁqsrrnzedsi ebiorstwem 3 15 15 i 2 3
24 Mediatyzacja sfery publicznej 3 30 30 30 z 3
25|wiedza o sztukach audiowizualnych 4 30 30 30 E 4
26|pyblic relations 3 30 30 z 3
27| Techniki animacji komputerowej 3 30 30 z 3
28|Sztuka d 2wieku 4| 30 |30 30 E| 4
29| wprowadzenie do infobrokeringu 4 30 30 30 E 4
30 Storytelling w mediach 2 15 15 15 z 2
31 Metodologia nauk o mediach 2 15 15 15 z 2




32|Komunikacja marketingowa 4| 30 |30 30 E| 4

33 Dyskurs w nowych mediach 3 15 15 15 z| 3

34[semiotyka kultur popularnych 3 30 30 30 z| 3
Razem A 96 810 345 465 75 135 251120 120 26 | 30 75 13 | 30 60 10 60 30 12 | 30 45 10

Blok modutéw (przedmiotéw) wybieralnych/fakultatywny ch -B

35{seminarium dyplomowe 10 60 60 30| z 5 30z 5

36{02yk obcy 8 | 120 120 60 z| 4 60 4

37 Wychowanie fizyczne 1 30 30 30 z 1

38przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 z 2

39(przedmiot fakultatywny 2 2 30 30 30 z 2

40| przedmiot fakultatywny 3 1 15 15 15 z 1

41l przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 z 2

42|przedmiot fakultatywny 2 2 30 30 30 z 2

43|Przedmiot fakultatywny 3 1 15 15 15 z 1

441 przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 z 2

45|przedmiot fakultatywny 2 2 30 30 30 z 2

46| przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 z 2

47[przedmiot fakultatywny 2 2 30 30 30 z| 2

Blok modutéw (przedmiotéw) specjalistycznych - specja Ino §¢ Multimedia

48|\varsztat operatorski 3 30 30 30 z 3

49| warsztat fotografii cyfrowej 3 30 30 30 z 3

50|warsztat copywritera 1 15 15 15 A 1

51|warsztat scenopisarski 3 30 30 30 z 3

52|warsztat monta zu 3 30 30 30 z 3

53|warsztat produkcji medialnej 6 60 60 30 z | 3 30 z | 3

541 X\j/::;:f‘ ggrs;;rt;tr!:fl?g)multimedialnej 9 %0 %0 2 B R 20 B 3 20 2 3

55 Podstawy DTP i poligrafii cyfrowej 3 30 30 30 z 3

56| Animacja multimedialna 3 30 30 30 z| 3
Razem B 71 825 150 615( 60 90 5 60 4 180 15 165 14 150( 30 18 120( 30 15
Razem A+B 167 | 1635 | 345 | 150 ##H#| 60 75 90 135 30| 120 | 60 120 30| 30 255 28 | 30 225 24 1 60 180( 30 30 | 30 165( 30 25
Razem godziny w semestrze bez zaj ¢ ogélnouniwersyteckich do wyboru 300 300 285 255 270 225

|Praktyki (pkt ECTS/wymiar) 6 3 tygodnie/90 godzin 6

Minimalna liczba punktéw ECTS dla zaj ¢¢é
ogdlnouniwersyteckich lub na innym kierunku 2 2
studiow
Liczba punktéw zaprac ¢ dyplomow 3ijej obron ¢ 5 5
(egzamin dyplomowy)
Punkty ECTS w semestrze 30 30 30 30 30 30

Zatwierdzono na posiedzeniu Rady Wydziatu w dniu:

A - blok moduléw (przedmiotéw) obowigzujacych wszystkich studentéw danego kierunku i specjalnosci

B - blok modutéw (przedmiotéw) wybieralnych/fakultatywnych m.in.. specjalnosciowych lub specjalizacyjnych (minimum 30% ogdlnej liczby punktéw ECTS)

Symbole: WY-wyktad, CA-Ewiczenia, LB-labolatorium, KW-konwersatorium, SM-seminarium

Symbole: PH* - przedmioty z nauk humanistycznych - 5 punktéw ECTS

E- egzamin

Z- zaliczenie z oceng

data, podpis i piecze¢ dziekana




Plan studiow obowi gzujacy od roku akademickiego 2015/2016

KIERUNEK:
Specjalno$¢ studiow:
Poziom studiow:
Profil studiéw:

Produkcja medialna

Organizacja produkcji medialnej

| stopnia
ogolnoakademicki

Forma studiow: stacjonarne
Wymiar godzin (+ aczny) Rok | Rok Il Rok Il
Rodzaj zaj. 1 2 5
Lp. Nazwa modutu (przedmiotu) kty E Pun pun pun Punk Punk pun
razem wy | ca 1B [kw |sm |wy [ca [B kw [sm Fmoar M ] wy Kw [sm Fmoar M| wy Kw Fmoe: kY wy Fmoe: Y| wy KW | SM Fmoar Y lwy Fmoe: Ky
zal. EcT zal. EcT zal. ECT zal. ECT zal. EcT zal. ECcT
S S S S S S
Blok modutéw (przedmiotéw) obowi  azkowych - A
1| Teoria mediéw 4 30 30 30 E |4
2|podstawy socjologii 2 15 15 15 E |2
Spolgczne i psychologiczne oddziatywanie 4 30 20 30 el a
mediow
4|Podstawy komunikowania sieciowego 2 15 15 15 zZ |2
5 Pragmatyka komunikacji interpersonalnej 2 15 15 15 z 2
8|konstruowanie przekazu medialnego 2 15 15 15 zZ |2
7|komunikacja j ezykowa w mediach 3 30 30 30 z| 3
8| Technologia informacyjna 3 30 30 30 z |3
9|Edycja tekstu 3 30 30 30 z| 3
10|Kultura i sztuka wspélczesna 3 30 30 30 E| 3
11 :Stc(j):?lsiﬁyggrawa z elementami prawa 3 30 30 0 £ 3
12|podstawy filozofii - PH* 2 15 | 15 15 E| 2
13|Etyka i epistemologia komunikacji - PH* 3 30 30 30 E | 3
14{podstawy nauki o polityce 2 15 15 15 E| 2
15 Kreatywna praca gtosem 2 30 30 30 z 2
16|podstawy scenopisarstwa 2 15 15 15 z| 2
17|podstawy reklamy i marketingu 2 15 15 15 z |2
18 'I;reagisafﬁryn;sqa wspotczesnych systemow 2 15 15 i B R
19]podstawy grafiki komputerowej 2 15 15 15 z| 2
20 Podstawy re zyserii 3 30 30 30 z 3
21 Wybrane problemy kina 4 30 30 30 E 4
22|Gatunki medialne 3 30 30 30 z 3
23 i?éﬁ;gé:gmzedg ebiorstwem 3 15 15 15 2 3
24 Mediatyzacja sfery publicznej 3 30 30 30 z 3
25|wiedza o sztukach audiowizualnych 4 30 30 30 E 4
26|pyblic relations 3 30 30 z 3
27| Techniki animacji komputerowej 3 30 30 z 3
28|S7tuka d 2wieku 4| 30 |30 30 E| 4
29)wprowadzenie do infobrokeringu 4 30 30 30 E 4
30 Storytelling w mediach 2 15 15 15 z 2
31 Metodologia nauk o mediach 2 15 15 15 z 2




32|Komunikacja marketingowa 4| 30 |30 30 E| 4

33 Dyskurs w nowych mediach 3 15 15 15 z| 3

34| semiotyka kultur popularnych 3 30 30 30 z| 3
Razem A 96 810 345 465 75 135 251120 120 26 | 30 75 13 | 30 60 10 60 30 12 | 30 45 10

Blok modutéw (przedmiotéw) wybieralnych/fakultatywny ch -B

35|seminarium dyplomowe 10 60 60 30 5 30|z 5

36 Jezyk obcy 8 120 120 60 z 4 60 E 4

37 Wychowanie fizyczne 1 30 30 30 z 1

38przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 z 2

39(przedmiot fakultatywny 2 2 30 30 30 z 2

40| przedmiot fakultatywny 3 1 15 15 15 z 1

41l przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 z 2

42|przedmiot fakultatywny 2 2 30 30 30 z 2

43|Przedmiot fakultatywny 3 1 15 15 15 z 1

441 przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 2

45|przedmiot fakultatywny 2 2 30 30 30 2

46| przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 z 2

47[przedmiot fakultatywny 2 2 30 30 30 z| 2

Blok modutéw (przedmiotéw) specjalistycznych - specja Ino ¢ Organizacja produkcji multimedialnej

48 ilﬁ:;;r;\[ij?ailrf]izjansowanie produkciji 4 5 15 30 15 20 B 4

49| pevelopment w produkcji medialnej 3 30 30 30 z | 3

50k osztorysowanie produkcji medialnych 3 30 30 30 z 3

51{podstawy sztuki operatorskiej 3 30 30 30 z 3

52Technologia produkcji w mediach 6 60 60 30 z 3 30 3

53 Dystrybucja i promocja w mediach 6 60 60 30 A 3 30 3

54|sztuka negocjacji 3 30 30 30 3

55[planowanie kampanii reklamowych 3 30 30 30 z| 3

56|warsztat postprodukcji medialnej 3 30 30 30 z| 3
Razem B 71 825 15 | 150 600| 60 90 5 60 4 15 165 15 165 14 150( 30 18 120| 30 15
Razem A+B 167 | 1635 | 360 | 150 #i#H#| 60 75 90 135 30 | 120 | 60 120 30| 45 240 28 | 30 225 24 60 180( 30 30 | 30 165| 30 25
Razem godziny w semestrze bez zaj ¢ ogdélnouniwersyteckich do wyboru 300 300 285 255 270 225

|Praktyki (pkt ECTS/wymiar) 6 3 tygodnie/90 godzin 6

Minimalna liczba punktéw ECTS dla zaj ¢¢é
ogdlnouniwersyteckich lub na innym kierunku 2 2
studiow
Liczba punktéw zaprac € dyplomow 3 i jej obron ¢ 5 5
(egzamin dyplomowy)
Punkty ECTS w semestrze 30 30 30 30 30 30

Zatwierdzono na posiedzeniu Rady Wydziatu w dniu:

A - blok moduléw (przedmiotéw) obowigzujacych wszystkich studentéw danego kierunku i specjalnosci

B - blok modutéw (przedmiotéw) wybieralnych/fakultatywnych m.in.. specjalnosciowych lub specjalizacyjnych (minimum 30% ogolnej liczby punktéw ECTS)

Symbole: WY-wyktad, CA-¢wiczenia, LB-labolatorium, KW-konwersatorium, SM-seminarium

Symbole: PH* - przedmioty z nauk humanistycznych - 5 punktéw ECTS

E- egzamin

Z- zaliczenie z oceng

data, podpis i piecze¢ dziekana
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