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UNIWERSYTET MARII CURIE-SKLODOWSKIEJ W LUBLINIE

UMCS

CENTRUM NAUCZANIA | CERTYFIKACJI JEZYKOW OBCYCH UMCS

CENTRUM PROMOCJI UMCS

Regulamin Konkursu na hasto reklamowe promujace Kursy Jezykowe

Centrum Nauczania i Certyfikacji Jezykow Obcych UMCS

§ 1. Postanowienia ogdlne
1. Organizatorem Konkursu jest Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie; pl. M. Curie-
Sktodowskiej 5, 20-031 Lublin.
2. Konkurs bedzie trwat w dniach 22 kwietnia — 10 maja 2015 r.
3. Regulamin okresla warunki uczestnictwa w Konkursie. Przed przystgpieniem do Konkursu
Uczestnik powinien zapoznac sie z Regulaminem. Przystgpienie do Konkursu jest rGwnoznaczne
z zapoznaniem sie przez Uczestnika z Regulaminem i z jego akceptacja.

§ 2. Przedmiot i przebieg Konkursu

1. Przedmiotem Konkursu jest wytonienie i nagrodzenie na zasadach okreslonych w dalszej czesci
Regulaminu Laureata Konkursu, tj. Uczestnika, ktéry w okresie trwania Konkursu:
1) wykaze sie kreatywnoscig i stworzy najciekawsze, autorskie, premierowe, niepublikowane
wczesniej hasto reklamowe w jezyku polskim dla Kurséw Jezykowych prowadzonych w Centrum
Nauczania i Certyfikacji Jezykéw Obcych UMCS;
2) przesle na adres e-mail: konkurs.umcs@umcs.pl zgtoszenie do Konkursu zawierajgce
propozycje hasta reklamowego (lub haset reklamowych) w jezyku polskim dla Kurséow
Jezykowych prowadzonych w Centrum Nauczania i Certyfikacji Jezykow Obcych UMCS,
posiadajgcego cechy wskazane w pkt 1 powyzej, wraz z metryczkg zawierajgcy: imie i nazwisko,
dane do kontaktu (adres e-mail i nr telefonu) oraz kierunek i rok studiéw (w przypadku
studentéw, doktorantéw i stuchaczy studiéw podyplomowych) / nazwe jednostki zatrudnienia

(w przypadku pracownikéw).
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2. Komisja Konkursowa ogtosi w terminie do 17 maja 2015 r. Laureata Konkursu.
3. Zastrzega sie na rzecz Komisji Konkursowej prawo do niewytaniania Laureata Konkursu,
w przypadku niskiego poziomu kreatywnosci haset zgtoszonych do Konkursu lub nieposiadania
przez nie cech wskazanych w ust. 1 pkt 1 powyzej.

§ 3. Komisja Konkursowa
Celem zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Konkursu, a w szczegélnosci w celu
dokonania oceny prawidtowosci zgtoszen do Konkursu oraz wytonienia Laureata Konkursu,
Organizator powota Komisja Konkursowa, w skfad ktérej wejdzie trzech przedstawicieli
Organizatora.

§ 4. Nagrody

1. Nagrodami w Konkursie s3:

— kurs oraz miedzynarodowy egzamin z jezyka angielskiego na poziomie co najmniej B2
wybrane z oferowanych przez nasze Centrum, pod warunkiem zgtoszenia sie na dang
edycje co najmniej 10 kandydatéw / stuchaczy; przy czym kurs i egzamin nie muszg
dotyczy¢ tego samego zakresu (moze byé inny kurs oraz inny egzamin); czas na realizacje
— 2 lata od daty rozstrzygniecia Konkursu;

— paka gadzetéw UMCS.

§ 5. Prawa autorskie i dane osobowe
1. W Konkursie mogg bra¢ udziat jedynie te propozycje haset reklamowych, o ktérych mowa w
§ 2 ust. 1 pkt 1 Regulaminu i bedace wynikiem indywidualnej pracy twodrczej Uczestnikéw, ktore
nie naruszajg praw osob trzecich oraz wolne sg od wad prawnych (hasta reklamowe).
2. Z chwilg zgtoszenia propozycji hasta reklamowego do Konkursu Uczestnik wyraza zgode na

korzystanie z tego hasta przez Organizatora dla celéw konkursowych.
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3. Z chwilg ogtoszenia wynikéw Konkursu i wytonienia Laureata Konkursu nastepuje ostateczne
przeniesienie przez Laureata na Organizatora majgtkowych praw autorskich do korzystania
i rozporzadzania zwycieskimi hastami reklamowymi na wszystkich polach eksploatacji
wskazanych w ustawie z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
Organizator jest uprawniony do korzystania z haset reklamowych w sposéb anonimowy — bez
koniecznosci kazdorazowego podawania danych Laureata Konkursu. Na warunki te Uczestnik
wyraza zgode poprzez przystgpienie do Konkursu.

4. W szczegélnosci Organizator bedzie mogt utrwalac i zwielokrotnia¢ hasta reklamowe kazda
technika — w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika
cyfrowg. Dokonywaé obrotu wszystkimi przystugujgcymi mu prawami do haset, w tym
w szczegdblnosci uzyczaé lub oddawac je w najem, a takze rozpowszechniac hasta w kazdy inny
sposéb w szczegdlnosci udostepniaé publicznie tak, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep
W miejscu i w czasie przez siebie wybranym. Organizator bedzie uprawniony do dalszego
rozporzadzania nabytymi autorskimi prawami majgtkowymi. W zwigzku z przeniesieniem
autorskich praw majatkowych do zwycieskich haset reklamowych autorom tych haset
reklamowych (a w przypadku haset powtarzajgcych sie, autorom, ktorzy wczesniej przestali
zwycieskie hasto na adres Organizatora) — Laureatowi Konkursu, poza uprawnieniem do
uzyskania nagréd okreslonych w Regulaminie, nie przystuguja zadne inne roszczenia do
Organizatora oraz do osob trzecich, ktére te prawa nastepnie nabyty.

5. W przypadku zgtoszenia w stosunku do Organizatora roszczen zwigzanych z naruszaniem praw
autorskich do hasta reklamowego zgtoszonego przez Uczestnika do Konkursu, a przystugujacych
osobom trzecim (w szczegdlnosci podwykonawcom i wspotpracownikom Uczestnika) lub
wszczecia przeciwko Organizatorowi procesu w tym zakresie, Uczestnik bezposrednio przystgpi

do sporu po stronie pozwanego, zwolni Organizatora z wszelkich roszczen, zaspokoi wszelkie
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uznane lub prawomocnie zasadzone roszczenia powoda (w tym odszkodowanie
i zadosc¢uczynienie), pokryje wszelkie koszty procesowe lub koszty polubownego zatatwienia
sprawy oraz pokryje poniesione i udokumentowane przez Organizatora koszty obstugi prawnej
zwigzane ze sporem, a takze podejmie wszelkie mozliwe czynnosci zmierzajgce do przywrdcenia
stanu zgodnego z prawem.
6. Dane osobowe przekazane Organizatorowi przez Uczestnikdw konkursu beda przez niego
przetwarzane zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych
osobowych, tylko i wytacznie do celdw niniejszego Konkursu, na co Uczestnik Konkursu wyraza
zgode poprzez przystgpienie do Konkursu.

§ 6. Postanowienia kornicowe
1. Tre$¢ Regulaminu dostepna jest na stronie internetowej Organizatora www.umcs.pl oraz
w jego siedzibie. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany regulaminu, jezeli nie wptynie ona na
pogorszenie warunkéw uczestnictwa w Konkursie, a takze do przerwania Konkursu lub jego
zakonczenia bez dokonania wyboru zwycieskiego hasta.
2. Zgtoszenie do udziatu w konkursie jest rGwnoznaczne z akceptacjg niniejszego Regulaminu.
3. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody (zaréwno majgtkowe, jak i niemajgtkowe)
poniesione przez Uczestnika Konkursu badz przez osoby trzecie, w zwigzku z uczestnictwem
w Konkursie.
4. Do spraw nieujetych w niniejszym regulaminie stosuje sie odpowiednio przepisy kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
5. Wszystkie tresci zawarte w materiatach reklamowo-promocyjnych zwigzanych z Konkursem

maja charakter jedynie informacyjny. Moc prawng majg jedynie postanowienia Regulaminu.
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